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ABSTRACT
In recent years, the growth of commercial tourism is observed, which demands the provision of environmental 
sub-structures specially the development of commercial hotels. However, in current hotels’ architecture, less 
attention has been paid to the Iranian identity in taking the attraction of tourists. On the other hand, traditional 
Iranian architecture, as one of the most valuable world cultural heritage has the ability to be considered in 
designing commercial hotels so that it may lead to the increase of tourists’ presence as well as economic and 
cultural interactions. This research aimed at introducing physical values of Iranian architecture to create identity 
in commercial hotels’ environment. Quantitative method was utilized in this study so that at first, to find physical 
values of Iranian architecture, valid researches in this field were studied. Later on, having cooperated with five 
experts in terms of Iranian architecture, a questionnaire was designed in five parts (function, urban fabric, color 
combination, materials and historical periods), which had 29 items and its Cronbach alpha was 0.86. Since there was 
no exact data regarding the statistical population, to determine the sample volume, unknown community method 
was used. Moreover, to measure the attitudes of foreign tourists residing in the hotels of Tehran, 201 questionnaires 
were distributed and they were analyzed using SPSS software. The analysis of the results of research indicated that 
geometric designs (that have been used in materials and roof coatings), sense of place and color, were respectively, 
among identity creating values of Iranian architecture according to foreign tourists. Furthermore, tourists were more 
inclined toward colorful spaces with geometric designs as well as physical features of historical periods including 
Qajar, Safavid and Achaemenid dynasties. Therefore, exploiting physical values selected by foreign tourists can be 
considered in designing commercial hotels’ environment.
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* E_mail: arezoo.morady@yahoo.com



172

Ar
m

an
sh

ah
r A

rc
hi

te
ct

ur
e 

&
 U

rb
an

 D
ev

el
op

m
en

t

Vo
lu

m
e 

12
, I

ss
ue

 2
9,

 W
in

te
r 

20
20

Moradi, A. et al.

1. INTRODUCTION
In a definition that United Nations’ World Tourism 
organization (UNWTO) stated in an international 
conference on tourism and traveling, tourism included 
the activities of one’s movement and residing in an 
environment other than his usual environment for less 
than one year with the purpose of having pleasure 
or due to doing a business and others (Goeldner & 
Ritchie, 2009). Tourism can’t take place without 
having interaction between the guest and host. Given 
the fact that money is exchanged during this process, 
tourism can’t be considered as a cultural issue (Papeli 
Yazdi & Saghaei, 2007, p. 64). In the current decade, 
the importance of tourism is more dependent on its 
economic cycle, since it has a high capability in terms 
of local and international economic dynamicity (Lee 
& Chang, 2008, p. 180). Tourism industry is rapidly 
developing in the international level as well as in 
our country. One of the industries substituted for oil 
economy is tourism industry, which appropriately 
paves the ground for the development (Nastaran & 
Shahabi, 2009, p. 2). Papeli has divided the kinds 
of tourism into two main categories including the 
tourism regarding the destination place and the tourism 
regarding its subject (papeli Yazdi & Saghaei, 2007, 
pp. 48-53). Moreover, Rezavani has categorized 
tourism into: 1. Pleasure 2. Therapeutic 3. Cultural 
4. Social 5. Sport 6. Religious and pilgrimage 7. 
Commercial and 8. Political (Rezvani, 1995, pp. 18-
20). Considering the above definition, commercial 
is one of the categorizations of tourism whose main 
purpose is not having pleasure or resting, rather people 

travel to do some parts of their jobs. Tourist friendly 
countries provide some situations so that such tourists 
can do other activities during their residing and can 
have more opportunities for having pleasure and 
being familiar with the culture of the host country. 
In recent years, we have witnessed to the growth of 
commercial tourism in Iran; this subject requires the 
provision of environmental sub-structures specially the 
development of commercial hotels. Since Iran doesn’t 
have enough hotels generally and lack commercial 
hotels, these hotels need to be studied specifically. 
Most of the hotels existing in the country, do not 
represent Iranian culture’s identity; this issue results 
from absolute imitation of other countries’ architecture 
and not paying attention to Iranian culture and 
architecture. Therefore, considering physical values of 
Iranian architecture in designing physical environment 
can help to develop our country’s cultural identity so 
that foreign travelers can feel the difference between 
space and the advantage of traveling to Iran through 
observing Iranian architectural art. Furthermore, 
this issue can have an utmost effect in increasing the 
presence of foreign traders and their economic and 
cultural interactions. The hypothesis of this research 
was that physical values of Iranian architecture have 
the capability to be used in architectural designing 
of commercial hotels and can take the attraction of 
foreign tourists. Now these questions arise that what 
are these values according to the experts’ views? And 
which of these values are mostly interesting to foreign 
tourists? The course of conducting this research has 
been presented in Figure 1. 

Fig. 1. Research Process
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2. THEORETICAL FOUNDATIONS 
This study aimed to recognize physical values of 
Iranian architecture effective on creating the identity 
sense in commercial hotels’ environment. To do so, 
it was required in the first step, to define commercial 
hotels. Having conducted studies and investigated 
the researches regarding Iranian architectural values 
effective on creating identity sense, these values 
were collected so that by relying on them, the aimed 
community’s views (foreign tourists) could be analyzed. 
According to the results and having categorized these 
views, the values could be recognized from foreign 
tourists’ views. The above mentioned issues have been 
explained in the following parts. 

2.1. Categorization of Different Types of 
Hotels and Definition of Commercial Hotels 
Ghadami et al., presented the following categorization 
for various kinds of hotels: 1. Based on hotels’ 
coordinates and geographical position regarding the 
location of the building (inside the city, outside the 
city, and others), 2. Based on hotels’ architectural style 
(Boutique hotel, palace hotel and others), 3.  Based on 
the type of referring and residing guests in the hotel 
(commercial hotel, family hotel and others), 4. Based 
on the size and number of existing rooms as well as 
the duration of residing in the hotel (boarding house, 
suite, and others), 5. Based on the quality of services, 
existing facilities and equipment in the hotel for the 
guests’ convenience (star, crown, diamond and others) 
and 6. Based on the kind of presented food menu in 
the hotel (Ghadami, Sarafizadeh, & Madani, 2011, pp. 
76-88). Commercial hotels constitute the largest hotel 
groups and take the attention of commercial tourists to 
themselves.  Costumers of commercial hotels receive 
services such as access to conference and business 
rooms, personal computer, wireless internet, printer 
and fax.

2.2. Collection of Physical Values of Iranian 
Architecture Affecting the Creation of Sense 
of Identity
Iranian architecture has narrated a great tradition since 
before the last days of Qajar and first Pahlavi dynasties, 
however, during the last days of Qajar period, this 
comprehensive literature subsided and digested 
(Nesbitt, 2014, p. 12). Such changes have led to the 
creation of cultural facelessness in Iranian architectural 
works. Nowadays, in most cases, Iranian architectures 
have been inclined toward imitation and copying of 
other countries’ architectural styles. Kambiz Navaei 
has stated the term “insider architecture” when facing 
identity in Iranian architecture arena. He believed that 
insider architecture is nothing but an architecture that 
has an independent cultural identity; this architecture 
not only is not in quarrel with the current world’s 
architecture, but also it is based on our country’s vast 

culture (Navaei, 1999, p. 50). Physical values affective 
on creating the sense of identity have been presented 
below.    
Sense of place: the sense of place depends on ones’ 
feelings and imaginations, who have experienced it 
before and it is related to the identicational need of them 
in a personal environment and the necessity of being 
in an identical place (Ralph, 1976; Sajjadzadeh,2013). 
Identity of a place is also considered as the emotional 
place attachment based on the symbolic importance of 
place, as the container of sensations and feelings that 
brings purpose and meaning to one’s life (Williams & 
Vaske, 2003, p. 830). Sajjadzadeh considered the place 
attachment as the intersection of physical components, 
activities and mental concepts towards it. He investigated 
the role of place attachment in creating desirability and 
identity in city squares through explaining the place 
attachment indexes including semantic, performance 
and sensory factors. As a case sample, he investigated 
Hamadan city’s tomb square and stated that there was 
a direct relationship between the place attachment and 
its identity, which can be considered while designing 
city squares. Among explored vital factors of the case 
samples, he highlighted the existence of Avicenna 
Mausoleum with its rich architecture in the center of 
the square, its appropriate access possibility to the 
square, the existence of environmental factors and 
components such as trees and appropriate green space 
in the square, commercial and daily spaces around the 
square, the proper localizing of the square regarding its 
central location in the city as well as the proper mental 
and identical views of the square (Sajjadzadeh, 2013, 
pp. 69-78). 
Spatial Components: Some of the spaces, components 
and architectural parts have been formed due to 
environmental and regional factors. For example, 
central yard, garden pit, ventilation shaft and some 
materials can be pointed. Taban et al., identified 
various proportions of the yard in traditional houses of 
Dezful and evaluated the amount of received shadow 
of various surfaces of the yard in different patterns. 
The results of these researchers’ studies indicated that 
in buildings whose yard has the width/length ratio of 
1:1.4 (square like form) and also the length/height ratio 
of 1.1:1.2 (average depth), the most appropriate amount 
of shadow in warm seasons would be on the floors and 
walls. Using such an optimal pattern would increase the 
shadow on yard surfaces, decrease walls’ temperature, 
decrease building’s cooling load and increase 
residents’ comfort (Taban, Pourjafari, Bemanian, & 
Heidary, 2014, pp. 39-48). Ekhlassi et al., investigated 
the way of using previous architectural approaches in 
designing contemporary transparent facades through 
algorithmic design approach (ADA). They concluded 
that Iranian-Islamic patterns (case study: A sash) 
can be recreated as the soul governing the modern 
architecture, so that they can respond to environmental 
concerns and include special visual qualities ( Ekhlassi, 
Mofidi Shemirani, & Anbari Ruzbahani, 2014, pp.25-
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Moradi, A. et al.
35). Rezaeinia explained structural features of a porch 
based on identical buildings related to pre-Islam and 
Islamic periods using a historical approach. The results 
showed that the continuous use of porch in various 
forms, indicated this space’s value and importance in 
Iranian architectural tradition and its manifestation in 
various combinations has converted the porch to be 
one of the Iranian architectural indexes (Rezaeinia, 
2017, pp.125-144). Jalilian, in a research, investigated 
the degree of architectural success of the modern city 
of Shooshtar in creating its sustainability. To face 
inappropriate factors of this city such as weather 
conditions, some architectural approaches have been 
utilized, which include the designing of details and 
the use of specific spatial components of the region. 
The findings indicated that modern city of Shooshtar 
is an appropriate sample for future constructions in the 
region (Jalilian, 2015). 
The Form and Covering of Iranian Roofs: The choice 
of roof architecture, as an independent pattern, is 
not without cause. Having referred to the remained 
evidence well clarifies the special importance and 
validity of roofs in traditional Iranian architecture. 
Such a consideration to the roofs and its complete 
dominance over the space inspires the sense of the 
third dimension in Iranian architectural spaces (Navaei 
& Haji Qassemi, 2012, p. 83). Safaeipour et al., 
considered “building baldachin” as the most thoughtful 
factor affective on forming the building in Islamic 
architecture of Iran and presented operating approaches 
in urban and architectural scale. Such approaches in 
the urban scale included: placing the building on the 
platform, using rhenish helm spire, using double-
shell discrete spire, uplifting the tholobate, increasing 
the coverings and the difference in colors in the 
architectural scale; creating geometrical and spatial 
variation, using semantic inscription and geometrical 
as well as arabesque motifs (Safaeipour, Memarian, & 
Bemanian, 2013, pp. 12-20). Gholamhosein Memarian 
has conducted comprehensive studies regarding 
various kinds of domes. These studies have mostly 
focused on the design analyses, which were based on 
naming the vaults and their execution method and less 
attention has been paid to structural analysis. 
Geometrical motifs: Navaei and Haji Qassem 
conducted studies on the field of geometrical motifs 
in Iranian architecture. They categorized the motifs 
into two groups of geometrical and plant motifs and 
comprehensively explained the designing methods 
of various kinds of tiles. According to their view, in 
spite of having movements and kinks and twists, the 
motifs are equilibrant, firm and motionless. The design 
manifests a complex and varied world, in which, 
everything is well placed where it should be. The 
presence of motifs or tiles in the building emphasizes 
on its existing order (Navaei &Haji Qassemi, 2012, p. 
274). Most of the geometrical motifs have been created 
using polygonal drawing (Bonner, 2012, p. 593). Most 
of the creators of modern patterns have used traditional 

methods based on regular polygon networks named 
Girih tiles, productive motifs and boss tiling (Webster, 
2013, p. 88). Nazari et al., explored the geometry 
of old vaults of Iranian architecture and sought to 
find the origin of Yazdibandi geometry’s formation; 
having categorized the types of Yazdibandi, they were 
geometrically and structurally analyzed. According to 
“Sherbaf’s” definition, Yazdibandi is one of the types 
of Iranian architectural Karbandi. Its root has been 
derived from two terms of “kar” meaning all three 
dimensional designs and “bastan” meaning the tension 
and plying of geometrical figures (Nazar, Mazaherian, 
Memarian, & Kazempour, 2017, pp. 53-64). 
The Presence of Nature: The working background of an 
architecture for designing open spaces mainly include 
yards. However, this art rises to its high qualities in the 
gardens that manifests its most complete facets (Navaei 
& Haji Qassemi, 2012, p. 317). 
Shahcheraghi has considered a third approach in 
analyzing the environmental comprehension process 
of Iranian garden using the findings of environmental 
psychology science and has investigated the interplay 
of recognizer and the garden on each other. Moreover, 
with an emphasis on the importance of concentration of 
senses in creating the desired privacy, he has explained 
the comprehension process of “environmental 
separation-semantic attachment” in an Iranian garden 
(Shahcheraghi, 2009, pp. 71-84). Majlessi et al., 
expressed the features of Amin-od-Dowleh park, 
as the first Iranian park, and the features of Iranian 
parks, garden, and the western park and concluded 
that the Qajar Amin-od-Dowleh park has eclectic and 
conceptual characteristics derived from Iranian gardens 
and western parks like the many other architectural 
components (Majlessi, Ansari, Bemanian, & Fakhar 
Tehrani, 2013, pp. 3-16). 
Color: Islamic tradition, a metaphysical view has 
been taken toward the color; it is an approach that 
considers the duality between light and darkness as 
the potential but hidden ability in everlasting divine 
patterns. Purposeful use of color creates an order, 
without which, disturbance governs the minds of the 
audience. Comprehending colors in the art and artifacts 
shows the smart knowledge regarding the qualitative 
and quantitative coalition (Ardalan & Bakhtiar, 2012, 
p. 80). Navaei and Haji Qassemi investigated the value 
of color and the amount of its importance in Islamic 
architecture. Having studied the limitations of color, 
the actors’ color, the facet of color combinations, color, 
role and buildings, they concluded that when human 
being is in a colorful place, the color combinations 
become concordant with the figures and their crystalline 
order to remove the concerns of memories and place 
peace and heart reassurance instead (Navaei & Haji 
Qassemi, 2012). Gholipour and Baseri conducted a 
qualitative research using phenomenological method 
and questioned 200 individuals regarding their color 
comprehension who visited three buildings of Safavid 
period in Isfahan (Chehel Sotoun palace garden, Sheikh 
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Lotfollah mosque and Harooniyeh tomb). They finally 
compared the obtained results including a three-colored 
system of blue (mosque), green (tomb) and red (palace) 
with three Gunas of Hindu (MohammadGholipour & 
AkbarBaseri, 2015, pp. 35-52). 
Geometrical Order: Iranian architecture has 
emphasized on the beauty and the science of geometry 
is a strong instrument that enables Iranian architecture 
to measure spatial proportions and create balance, order 
and beauty in the earth (Kharazmi & Afhami, 2010, 
p. 10). Many samples could be highlighted regarding 
the geometrical order of plans, geometric view order, 
Golden proportions of Iran, module, whole and part, 
special numbers and hidden geometry. Silvayeh et 
al. analyzed geometrical principles’ manifestation 
in the current architectural works through having 
exact recognition of them existing in the traditional 
architecture and thought roots. The results showed 
that using geometrical order in planning and creating 
geometrical comprehension using static feelings has 

been considered more in the modern architecture than 
other geometrical concepts of traditional architecture 
(Silvayeh, Daneshjoo, & Farmahin Farahani, 2013, 
pp. 55-66). Kiani and Amiriparyan have utilized 
three features of simile, repetition and change in the 
scale, as the basic features of geometry in Iranian 
architecture (which are also main features in fractal 
geometry. The hypothesis of this research was proving 
the existence of fractal geometry in three scales of 
mega (city), moderate (quarter) and micro (house 
and designs) especially in Isfahan and Yazd. Having 
investigated the case studies including cities of Isfahan 
and Yazd, the bazaar of Isfahan and Kashan, Shah 
Abbasi Karavanserai, Golshan House of Yazd, Amin-
od-Dowle arcade of Kashan and Girih tiles, they 
concluded that fractal geometry, as a main issue, has 
led to the formation of various patterns in traditional 
architecture of Iran (Kiani & Amiriparyan, 2016, pp. 
766-777). Table 1 shows a list of previous studies 
regarding the physical values of Iranian architecture. 

Table 1. Introducing some of the Researchers of Iranian Architecture

Row Physical Value Researchers

1 Sense of Place (Koozehkonani & Abdollahzadehtaraf,  2016; Javanforozandeh & Motalebi, 
2012; Sajjadzadeh, 2013)

2 Spatial Components (Jalilian, 2015; Ekhlassi, Mofidi Shemirani, & Anbari Ruzbahani, 2014; Taban, 
Pourjafar, Bemanian, & Heidary, 2014; Gorji Mahlabani & Sanaei, 2010; 

Rezaeinia, 2017)
3 The Form and Covering 

of Iranian Roofs
(Safaeipour, Memarian, & Bemanian, 2013; Mahdavinejad & Matoor, 2012; 

Saeidian, Gholi, Zamani, & Bemanian, 2013; Memarian, 2012; Navaei & Haji 
Qassemi, 2012)

4 Geometrical Motifs (Navaei &  Haji Qassemi, 2012; Soltanzadeh, 2006; Nazari, Mazaherian, 
Memarian, & Kazempour, 2017)

5 The Presence of Nature (Majlessi, Ansari, Bemanian & Fakhar Tehrani, 2013; Sattari Sarbangholi 
& Shahed, 2013; Soltanzadeh, 2006; Shahcheraghi, 2009; Navaei &  Haji 

Qassemi, 2012)
6 Color (MohammadGholipour &  AkbariBaseri, 2015; Navaei &  Haji Qassemi, 2012;  

Shayesteh Far &  Behzadi, 2014)
7 Geometrical Order (Amiri Parian &  Kiani, 2016;  Silvayeh, Daneshjoo, & Farmahin Farahani, 

2013; Navaei &  Haji Qassemi, 2012; Soltanzadeh, 2006; Hejazi, 2008)
 

3. METHODOLOGY 
Quantitative research method has been considered 
for conducting this study. In the first step, to find the 
physical values of Iranian architecture, special attention 
was paid to include the valid researches of this field. 
Later on, having used the views of five experts in 
Iranian architecture field, the measured criteria were 
determined. In the second step, to measure the attitudes 
of foreign tourists, field surveys were used through 
questionnaires. Data were analyzed using SPSS 
software. Having analyzed the data, the quantitative 
data were converted to designing approaches. Physical 
values of Iranian architecture were considered as 
the independent variable and the amount of effect of 
physical values on the familiarity with Iranian cultural 

identity was considered as the dependent variable of 
the study. Since, there was no exact data regarding the 
statistical population to determine the volume of the 
sample, unknown community method was utilized 
so that 201 traders and foreign tourists residing in 
8 hotels of Tehran were questioned randomly. The 
selection of hotels was done randomly and included; 
Espinas Palace, Arman, Tehran Grand Hotel, Parsian 
Esteghlal International Hotel, Taj Mahal, Simorgh and 
Niloo Hotel. The time duration range of the study was 
considered to start from October to March 2017. The 
questionnaire included three main parts of 1.Personal 
characteristics, 2. The presence quality and measuring 
the possibility of the required services in the hotel 
and 3. The amount of physical values’ effect on the 
familiarity with cultural identity. Regarding the first 
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and second parts, responses were based on the selection 
spectrum as well as open questions and regarding the 
third part, the responses were based on four point 
Likert scale (item 4: really high, item 3: high, item 
2: low and item 1: really low) through using pictures. 
While choosing the pictures, the use variations and 
historical precedence were considered and the pictures 
were prepared as colorful in a similar size. In the third 
part, indexes such as various uses (mosques, bazaar, 
square, caravanserai, palace, garden, house, bathroom, 
bridge and school), urban fabric of north and center 
regions of Iran, color (inner space of mosque, house 
façade and mosque dome), materials and geometrical 
motifs (brickwork, tiling, plasterwork, building 
inscriptions, wooden works, masonry, mirror works) 
and historical periods (Achaemenian, Safavid, Qajar) 

were questioned using 29 questions. The validity of the 
questionnaire was confirmed by five expert professors 
of Iranian architecture field who were working in 
Science and Industry University of Iran, Tehran and 
Shahid Beheshti. To determine the reliability, Cronbach 
alpha coefficient was utilized whose coefficient was 
obtained as 0.860. 

4. FINDINGS 
Research findings regarding the personal characteristics 
of the participants showed that the age range between 
30 to 50 years had the highest frequency and the age 
range higher than 70 years had the least frequency (Fig. 
3). Moreover, it was shown that most of the participants 
were men (Fig. 2).

Fig. 2. The Gender of Research Participants                    	            Fig. 3. The Age Range of Research Participants

Tourists of China, Italy, North and South Korea had 
most frequently visited Iran (Table 2). The highest 
frequency percent was related to those residing more 

than one month in a years in Tehran and the least 
frequency percent belonged to those who resided 
almost one week of a years in Tehran (Table 3).

Table 2. Research Participants’ Residing Country and the Number of their Visits

Number of Visits Countries

More than 10 Times China-Italy- North and South Korea
Between 5 to 10 Times Netherlands- Germany
Between 3 to 5 Times Spain- France- Malaysia-  Singapore- Turkey
Less than 3 Times America- Canada- Japan- India- England- Poland

 Table 3. Residing Duration of the Participants in Tehran City During a Year 

Residing Duration in a Year Frequency Frequency Percent

For One Week 20 9.95
For Two Weeks 24 11.94
For Three Weeks 36 17.91
For Four Weeks 37 18.4
More than One Month 84 41.8
Total 201 100

In this study, Simorgh hotel had the most trader tourists 
and Parsian Azadi hotel had the least tourist travelers 
among the selected hotels of Tehran (Table 4). It has to 
be mentioned that most of those traveling from China 
to Iran for commercial purposes, use personal homes 
or renting ones incase their residing duration last 

long. Most of the participants had travelled to Iran for 
business purposes (Table 4). Moreover, travelling via 
groups or individually had almost the same frequency 
(Table 5).
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Table 4. Residing Hotel of the Research Participants

Hotel Frequency Frequency Percent

Espinas Palace 9 4.48
Arman 15 7.46
Tehran Grand Hotel 6 2.98
Parsian Esteghlal 42 20.90
Parsian Azadi 3 1.49
Taj Mahal 6 2.98
Simorgh 87 43.3
Niloo 6 2.98
Personal home 27 13.43
Total 201 100

The research participants’ problems regarding the three 
field of city, hotel architecture and its services as well 
as international communications were investigated. 
Most of the problems mentioned by the participants 
belonged to the urban problems and the issue of traffic 
and noise pollution. Regarding hotel architecture and 
its services, lack of food variation in the menu of the 

restaurants, less attention to inner architecture and the 
lack of appropriate spaces for having business visits 
and meetings were amongst the most important factors 
that have been highlighted. Regarding international 
communications, the signified issue was the lack of 
banking services between countries (Table 6).

      Table 5. The Participants’ Companions

Fig. 4. The Participants’ Purpose of Traveling

Table 6. Research Participants’ Problems 

Urban Issues Frequency Frequency Percent

Traffic 135 48.39
Noise Pollution 90 32.26
Lack of Access to Historical Buildings 36 12.90
Lack of Access to Shopping Centers 6 2.15
Lack of Access to Public Transportation Services 12 4.30
Total 279 100

Hotel Architectural and its Services Frequency Frequency Percent

Lack of Green Space 24 11.27
Lack of Sport and Entertainment Equipment 15 7.04
Insufficient Attention to the Cleanliness Issue 24 11.27
Lack of Appropriate Spaces for Visits and Meetings 30 14.08
Lack of Food Variations in the Menu of Restaurants 48 22.54
Insufficient Attention to Inner Architecture 42 19.72
Lack of Good Views 30 14.08
Total 213 100

International Communication Issues Frequency Frequency Percent

Lack of Banking Services between Countries 75 100
Total 75 100
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Table 7 presents the results of the research. As it has 
been shown, variables having a mean higher than or 

equal to 2.5, were more important than others. 

Table 7. The Results of Measuring Foreign Traders and Tourists Regarding Iranian Architecture Values 

Iranian Architecture Criteria Really 
High High Low Really Low

M
ean

Standard 
D

eviationPhysical Value Applicability

N
um

ber

Percent

N
um

ber

Percent

N
um

ber

Percent

N
um

ber

Percent

- The level of familiarity with 
Iranian architecture

48 23.9 45 22.4 75 37.3 33 16.4 2.5373 1.060

Form and Covering of 
the Roofs

Mosques 117 58.2 78 38.8 3 1.5 3 1.5 3.5373 0.370

Roof Covering,  
Sense of Place

Bazaar 69 34.3 111 55.2 15 7.5 6 3 3.2090 0.496

Sense of Place Square 144 71.6 48 23.9 3 1.5 6 3 3.6418 0.441
Geometrical Order,  

Sense Place
Caravanserai 87 43.3 102 50.7 12 6 0 0 3.3731 0.355

Geometrical Order,  
Sense of Place

palace 96 47.8 96 47.8 9 4.5 0 0 3.4328 0.337

The Presence of 
Nature,  Sense of 

Place

Garden 120 59.7 69 34.3 6 3 6 3 3.5075 0.491

Sense of Place , 
Spatial Components

House 105 52.2 75 37.3 15 7.5 6 3 3.3881 0.569

The Form and 
Covering of the Roof

Bathroom 105 52.5 75 37.3 12 6 9 4.5 3.3731 0.625

Geometrical Order Bridge 108 53.7 81 40.3 9 4.5 3 1.5 3.4627 0.430
Spatial Components School 108 53.7 81 40.3 6 3 6 3 3.4478 0.489

Sense of Place Urban fabric of north areas 57 28.4 102 50.7 33 16.4 9 4.5 3.0299 0.629
Sense of Place Urban fabric of central areas 78 38.8 96 47.8 21 10.4 6 3 3.2239 0.565

Color Use of color in inner spaces 
of the mosques

126 62.7 72 35.8 0 0 3 1.5 3.5970 0.332

Color Use of color combination in 
the building façade 

93 46.3 96 47.8 6 3 6 3 3.3731 0.475

Color Use of color combination in 
the mosque dome

147 73.1 33 16.4 9 4.5 12 6 3.5642 0.697

Spatial Components brickwork 105 52.2 72 35.8 24 11.9 0 0 3.4030 0.482
Colors and Designs Tiling 117 58.2 63 31.3 9 4.5 12 6 3.4179 0.694

Roof Covering Plasterwork 129 64.2 63 31.3 6 3 3 1.5 3.5821 0.394
Spatial Components Inscriptions 147 73.1 42 20.9 6 3 6 3 3.6418 0.471
Color, Design and 

Spatial Components
Wooden works 132 65.7 69 34.3 0 0 0 0 3.6567 0.227

Spatial Components Masonry 129 64.2 72 358 0 0 0 0 3.6418 0.231
Spatial Components 

and Designs
Mirror works 111 55.2 81 40.3 3 1.5 6 3 3.4776 0.461

Sense of Place  and 
Spatial Components

Achaemenian period-palace 120 59.7 78 38.8 3 1.5 0 0 3.5821 0.274

Sense of Place Achaemenian period- 
mausoleum

75 37.3 111 55.2 15 7.5 0 0 3.2985 0.360

Geometrical Order, 
Sense of Place

Safavid period- palace 102 50.7 93 46.3 6 3 0 0 3.4776 0.311

Sense of Place Safavid period- caravanserai 114 56.7 7 37.3 12 6 0 0 3.5075 0.371
Spatial Components, 

Sense of Place
Qajar period-house 93 46.3 105 52.2 3 1.5 0 0 3.4478 0.279

Sense of Place, the 
Presence of Nature

Qajar period-palace 147 73.1 48 23.9 0 0 6 3 3.6716 0.402
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According to the analysis of data, the questions 
regarding the sense of place, which took place in 
Naqshe Jahan square, obtained the mean of 3.64. 
This issue showed the importance of public spaces 
having vast perspectives, sumptuous architectural 
buildings and the highest presence of people. Since 
mosque has a special place in traditional architecture 
of Iran, the form of the tomb of Emam mosque of 
Isfahan was familiar to the traders and had the mean 
of 3.53. Bazaar having the mean equal to 3.20, had 
the least mean as compared to other uses. In spite of 
the fact that spatial sense of bazaar has a certain and 
affective features in Iranian architecture, it seems that 
population densities, lack of cleanliness (due to not 
paying that much attention to traditional bazaars) and 
feeling of insecurity have reduced the real experience 
and the joyful presence of foreign tourists in 
traditional bazaars. The urban fabric of central areas 
had a higher mean than urban fabric of northern areas 
of Iran. Regarding central areas, creative approaches 
for creating comfort for the residents, have led this 
area to have specific features that is considerable for 
each tourist, on the other hand, these areas have the 
highest commercial and historical attraction places. 
Given the high mean of color combination in internal 
space of Nasir-ol-molk mosque of Shiraz as well as 
the tomb of Sheikh-lotfollah mosque, the significance 
of colorful spaces in traditional architecture can 
be understood. Iranian architecture has used color 
abundantly for a long period from its existence so it 
has formed a special face that has demarcated it from 
other cultures’ and nations’ works. According to the 
statistical population of the research, though, when it 
is spoken of Iranian architecture, its colorful spaces 
get present in the mind. Knowing tourists, was one 
of the physical values of Iranian architecture which 

was mostly used in geometrical patterns (especially in 
wooden works) and had the mean of 3.65. Geometry 
is a part of Iranian architecture that manifests the 
concept of beauty and geometrical patterns (tiles) in 
traditional buildings emphasized on the order existing 
in them and represents them as a crystallization of 
order and geometry. The use of innate properties as 
well as warm view and arcade, soft, alive and herbal 
woods are concrete in these patterns. The statistical 
population welcomed the use of various materials’ 
combination in Iranian architecture. Masonry was 
placed in higher ranks due to the known building 
of Persepolis, since most of the tourists visited this 
masonry building. Qajar period, Safavid period and 
Achaemenian period had respectively, 3.55, 3.49 
and 3.44 means of attraction for foreign tourists. The 
choice of some buildings such as Persepolis, the Tomb 
of Cyrus, Ali Qapu palace, Zein-o-Din Caravanserai, 
Golestan palace, Tabatabai House were effective in 
creating spatial sense in these periods. It seems that as 
the research was conducted in Tehran, and most of this 
city’s historical buildings are related to Qajar period, 
with a slight difference, this period has attracted the 
attention of tourists more than Safavid period. 
Finally, Iranian architectural criteria were discussed in 
five domains and according to the sum of participants’ 
views, the mean of each criterion was obtained. The 
comparison of the mean of various domains’ results 
indicated that with a slight difference, domains related 
to color and material combination were of utmost 
importance for urban fabric. According to the traders, 
geometrical motifs (that have been used in materials 
and roof coverings), the sense of place in the space 
of a square and color were among identical values of 
Iranian architecture (Fig. 5).

Fig. 5. Comparison of the Average Results of Various Domains

5. CONCLUSION AND SUGGESTIONS
This study was conducted with the aim of introducing 
identical components of Iranian architecture effective 
in designing commercial hotels regarding foreign 
tourists’ views. Considering the results of the 

research, designing approaches could be explained as 
the following: 
1. Using the color in the inner and outer environments, 
for example, being inspired by colorful glasses in 
sashes as well as the association of the color with the 
combination of materials and motifs;  
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2. Using the combination of materials with coarse 
and firm textures in outer façade and those with soft 
texture in inner façade of the building; 
3. Recreation of geometrical Girih as a aesthetic factor 
and climatic solution; in the current period, Girih’ 
form and geometrical structure could be digitalized 
to find basic modules and recreate main geometrical 
patterns which can be used in commercial hotels’ 
façade; 
4. Using asymmetry, geometrical forms of square, 
rectangular and circle for having geometrical order 
in plan;
5. Using patterns of Iranian architecture considering 
the proximity of spaces’ uses; for example, using 
architectural pattern of square in communal spaces, 
Iranian garden pattern in designing green spaces (with 
an emphasis on concentration of senses and the use of 
natural components such as water and tree) as well 
as bazaar’s architectural pattern in spaces specific for 
business in hotels; 
6. Using elemans and features of sumptuous buildings 
of Qajar, Safavid and Achaemenian historical periods 
can be effective in improving the sense of place, and 
giving identity to commercial hotels’ spaces; for 
example, being inspired by the design of Achaemenian 
period’s columns as well as water supply system of 
this period (in designing fountains);
7. Recognizing the kinds of roofing and their 

constituent geometry in inner spaces can be 
considered. In this regard, using three dimensional 
geometric ornaments such as Yazdibandi is suggested 
as the covering of the roofs in communal spaces of 
the hotel;
8. Using spatial components of Iranian architecture 
such as central yard and porch in open and semi-open 
spaces can be considered; 
9. Considering appropriate proportions while 
designing open spaces (central yard) to increase the 
climate comfort of users;
10. Using porch as one of the main spaces of Iranian 
architecture in inner and outer facades of the hotel 
building; 
11. Applying the roof lights used in traditional bazaars 
(consonance of the light and the passage of time) 
along the path towards spaces specific for business 
meetings in the hotel is suggested;
12. To create the sense of place attachment, using 
handicrafts and Iranian traditional arts in designing 
interior architecture of the hotel can be effective. 
There are some suggestions for future researches: the 
investigation of the reason behind the effectiveness 
of geometrical motifs in Iranian architecture (for 
example motifs used in sashes) as well as investigation 
of the reason behind the sense of place attachment 
in repaired houses or caravansaries that have been 
converted to hotels.
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چکیده
در سال‌های اخیر شاهد رشد گردشگری تجاری هستیم که این موضوع نیازمند تأمین زیرساخت‌های محیطی به‌خصوص 
توسعه  هتل‌های تجاری است. اما در معماری هتل‌های موجود کمتر به هویت ایرانی هتل در جذب گردشگر توجه شده 
است. این در حالی است که معماری سنتی ایران به‌عنوان یکی از با ارزش‌ترین میراث‌های فرهنگ جهانی، این قابلیت 
را دارد که در طراحی هتل‌های تجاری موردتوجه قرار گیرد تا موجب افزایش حضور گردشگران و تعاملات اقتصادی و 
فرهنگی شود. هدف از این پژوهش، معرفی ارزش‌های کالبدی معماری ایرانی در جهت هویت بخشی به محیط هتل‌های 
یافتن ارزش‌های کالبدی  برای  ابتدا  این تحقیق استفاده‌شده است بدین ترتیب که در  از روش کمی در  تجاری است. 
معماری ایرانی، به مطالعه تحقیقات معتبر در این حوزه پرداخته شد. در مرحله بعد با همکاری پنج متخصص در حوزه 
معماری ایرانی، پرسشنامه‌ای با 29 مؤلفه و ضریب آلفای کرونباخ 0/86 در پنج بخش )کاربری، بافت شهری، ترکیب رنگ، 
مصالح و دوره‌های تاریخی( طراحی شد. از آنجایی‌که اطلاعات دقیقی در مورد جامعه آماری وجود نداشت، از روش تعیین 
از گردشگران خارجی مقیم هتل‌های شهر  نامعلوم استفاده شد و در نهایت به‌منظور نگرش‌سنجی  حجم نمونه جامعه 
تهران، 201 پرسشنامه توزیع و برای تحلیل آن از نرم‌افزار SPSS استفاده شد. تحلیل نتایج تحقیق نشان می‌دهد که به 
ترتیب نقوش هندسی )استفاده‌شده در مصالح و پوشش سقف(، حس مکان و رنگ ارزش‌های هویت‌بخش معماری ایرانی 
از منظر گردشگران خارجی هستند. همچنین گردشگران به فضاهای رنگین با نقوش هندسی و با قرابت به ویژگی‌های 
کالبدی دوره‌های تاریخی قاجاریه، صفویه و هخامنشی گرایش دارند. بنابراین بهره‌گیری از ارزش‌های کالبدی منتخب 

گردشگران خارجی می‌تواند در طراحی محیط هتل‌های تجاری موردتوجه قرار گیرد.

واژگان کلیدی: معماری ایرانی، ارزش‌های کالبدی، گردشگران خارجی، هتل‌های تجاری.
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1. مقدمه
متحد  ملل  گردشگری  جهانی  سازمان  که  تعریفی  در 
گردشگری  و  سفر  بین‌المللی  کنفرانس  در   ،)UNWTO(
فعالیت‌های  از  است  عبارت  گردشگری  می‌کند،  مطرح 
جابجایی و اقامت فرد به محیطی غیر از محیط همیشگی‌اش 
به مدت کمتر از یک سال و با اهدافی چون تفریح، کار و 
بدون  گردشگری   .)Goeldner & Ritchie,  2009( غیره 
وجود  نمی‌تواند  میزبان  و  میهمان  بین  واکنش  و  کنش 
داشته باشد و با توجه به این‌که در این واکنش پول مبادله 
فرهنگی  امر  یک  تنها  نمی‌توان  را  گردشگری  می‌شود، 
 .)Papeli Yazdi & Saghaei, 2007, p. 64( محسوب کرد
اهمیت گردشگری در عصر حاضر بیش از همه به چرخه 
زمینه  در  بالایی  قابلیت  زیرا  است،  وابسته  آن  اقتصادی 
 Lee & Chang,( پویایی اقتصاد محلی و بین‌المللی دارد
p. 180 ,2008(. صنعت توریسم در سطح بین‌المللی و در 
کشور ما به‌سرعت درحال‌توسعه است. یکی از اقتصادهای 
جایگزین اقتصاد نفت، صنعت توریسم است که راه بسیار 
 Nastaran & Shahabi,( مناسبی را برای توسعه می‌گشاید
p. 2 ,2009(. پاپلی انواع گردشگری را به دو دسته کلی، 
تحت عنوان گردشگری از نظر مکان مقصد و گردشگری 
 Papeli Yazdi &( می‌کند  تقسیم‌بندی  موضوع  ازنظر 
گردشگری  برای  رضوانی   .)Saghaei, 2007, pp. 48-53
درمانی  تفریحی 2.  است: 1.  قائل  را  زیر  دسته‌بندی‌های 
زیارتی  و  6. مذهبی  ورزشی  اجتماعی 5.   .4 فرهنگی   .3
 Rezvani, 1995, pp.( 7. بازرگانی و تجاری و 8. سیاسی
20-18(. با توجه به تعریف فوق تجارت و بازرگانی یکی از 
دسته‌بندی‌های گردشگری است که مقصد اصلی آن تفریح 
یا استراحت نیست بلکه افراد برای انجام بخشی از حرفه 

گردشگرپذیر  کشورهای  می‌شوند.  سفر  عازم  خود  کار  و 
تا این نوع گردشگران بتوانند  شرایطی را فراهم می‌کنند 
در مدت اقامت خود به فعالیت‌های دیگری نیز بپردازند و 
فرصت‌های بیشتری برای تفریح و آشنایی با فرهنگ کشور 
شاهد  ایران  در  اخیر  سال‌های  در  باشند.  داشته  میزبان 
نیازمند  موضوع  این  که  هستیم  تجاری  گردشگری  رشد 
تأمین زیرساخت‌های محیطی به‌خصوص توسعه هتل‌های 
تجاری است. از آنجایی که ایران با کمبود هتل به‌طور عام و 
هتل‌های تجاری به‌طور خاص روبرو است، این‌گونه هتل‌ها 
به مطالعه و پژوهش نیاز دارند. اکثر هتل‌های موجود در 
کشور معرف هویت فرهنگی ایران نیستند که این مسئله 
به  بی‌توجهی  و  دیگر کشورها  معماری  از  تقلید صرف  از 
فرهنگ و معماری ایرانی نشأت‌گرفته است. درنتیجه توجه 
محیط  طراحی  در  ایرانی  معماری  کالبدی  ارزش‌های  به 
فیزیکی می‌تواند به ترویج هویت فرهنگی کشورمان کمک 
در  حضور  امتیاز  و  فضا  تفاوت  خارجی  مسافران  تا  کند 
کنند.  احساس  ایرانی  معماری  هنر  مشاهده  با  را  ایران 
درافزایش  به‌سزایی  تأثیر  می‌تواند  موضوع  این  همچنین 
فرهنگی  و  اقتصادی  تعاملات  و  خارجی  بازرگانان  حضور 
آنان داشته باشد. فرضیه تحقیق این است که ارزش‌های 
طراحی  در  به‌کارگیری  قابلیت  ایرانی  معماری  کالبدی 
باعث  می‌توانند  و  دارند  را  تجاری  هتل‌های  معماری 
جذب گردشگران خارجی شوند. حال این سؤالات مطرح 
می‌شوند که این ارزش‌ها از دیدگاه پژوهشگران کدام‌اند؟ و 
همچنین بیشترین میزان علاقه‌مندی گردشگران خارجی 

به کدام‌یک از این ارزش‌ها است؟ 
داده‌شده  نشان   1 شکل  در  تحقیق  انجام  سیر  ادامه  در 

است.

شکل 1: فرآیند تحقیق



187
هر
ن‌ش

ما
 آر
زی
سا
هر
 ش
ی و

مار
مع

بازشناسی ارزش‌های معماری ایرانی مؤثر بر طراحی هتل‌های تجاری از منظر گردشگران خارجی

شماره صفحه مقاله: 185-197
13

98
ن 
ستا

زم
 .2
9 
اره

شم
  

2. چارچوب نظری و مبانی تحقیق
ارزش‌های  بازشناسی  به  که  است  آن  پی  در  تحقیق  این 
در  هویت  حس  ایجاد  بر  مؤثر  ایرانی  معماری  کالبدی 
محیط هتل‌های تجاری بپردازد. به این منظور لازم است 
در گام اول به تعریف هتل تجاری بپردازیم. سپس با انجام 
زمینه  در  گرفته  صورت  پژوهش‌های  بررسی  و  مطالعات 
به  هویت  ایجاد حس  بر  مؤثر  ایرانی  معماری  ارزش‌های 
تدوین این ارزش‌ها پرداخته تا با استناد به آن‌ها بتوان آرای 
جامعه هدف )گردشگران خارجی( را مورد تجزیه‌وتحلیل 
قرارداد. بر اساس نتایج و دسته‌بندی این نظرات می‌توان 
خارجی  گردشگران  منظر  از  ارزش‌ها  این  بازشناسی  به 
پرداخته      مطرح‌شده  موارد  شرح  به  ادامه  در  پرداخت. 

می‌شود. 

هتل  تعریف  و  هتل  انواع  تقسیم‌بندی   -1-2
تجاری

قدمی و همکاران تقسیم‌بندی زیر را برای انواع هتل ارائه 
داده‌اند: 1- بر اساس مختصات و موقعیت جغرافیایی مکان 
و  برون‌شهری  )درون‌شهری،  هتل  ساختمان  قرارگیری 
غیره(، 2- بر اساس سبک معماری هتل )بوتیک هتل، کاخ 
نوع میهمان مراجعه‌کننده و  بر اساس  هتل و غیره(، 3- 
اسکان‌یافته در هتل )هتل تجاری، هتل خانوادگی و غیره(، 
4- بر اساس اندازه و تعداد اتاق‌های موجود و نیز مدت‌زمان 
 -5 غیره(،  و  سوئیت  )پانسیون،  هتل  در  میهمان  اقامت 
بر اساس کیفیت خدمات، امکانات و تجهیزات موجود در 
هتل برای آسایش میهمانان )ستاره، تاج، الماس و غیره( و 
بر اساس نوع برنامه غذایی ارائه‌شده در هتل )با صبحانه، 
 Ghadami,( غذا(  ارائه  بدون  شام،  یا  ناهار  با  صبحانه 
Sarafizadeh, & Madani, 2011, pp. 76-88(. هتل‌های 
و  می‌دهند  تشکیل  را  هتل‌ها  گروه  بزرگ‌ترین  تجاری 
می‌کنند.  جذب  خود  به  را  تجاری  مسافرین  به‌طورکلی 
به  دسترسی  مانند  خدماتی  تجاری  هتل‌های  مشتریان 
اینترنت  شخصی،  کامپیوتر  کار،  و  کنفرانس  اتاق‌های 

وایرلس، پرینتر و فاکس را دریافت می‌کنند. 

2-2- تدوین ارزش‌های کالبدی معماری ایرانی 
مؤثر بر ایجاد حس هویت  

راوی  اول،  پهلوی  و  قاجار  اواخر  از  پیش  تا  ایرانی  معمار 
روایتی اعظم بوده است اما در اواخر دوره قاجار این ادبیات 
 Nesbitt,( جامع به هر دلیل رنگ می‌بازد و تحلیل می‌رود
p. 12 ,2014(. این تحولات موجب ایجاد بی‌هویتی فرهنگی 
در آثار معماری ایران شده است. امروزه معماران ایرانی در 
اکثر موارد با نگاهی به سبک‌های معماری دیگر کشورها به 
تقلید و کپی‌برداری روی آورده‌اند. کامبیز نوایی در مواجه 
با هویت در عرصه معماری ایرانی، واژه »معماری خودی« 
را مطرح می‌کند. ایشان معتقد هستند که معماری خودی 
مستقلی  فرهنگی  هویت  که  معماری  جز  نیست  چیزی 

دارد، این معماری نه‌تنها با معماری امروز دنیا نمی‌ستیزد، 
 Navaei,( است  استوار  فرهنگ غنی سرزمینمان  بر  بلکه 
p. 50 ,1999(. در ادامه به ارزش‌های کالبدی مؤثر بر ایجاد 

حس هویت اشاره می‌شود. 
حس مکان: حس مکان وابسته به احساس و تصور افرادی 
است که آن را تجربه کرده‌اند و مربوط به نیاز هویت بخشی 
محیط شخصی و نیاز به بودن در یک مکان با هویت، برای 
)Ralph, 1976; Sajjadzadeh, 2013(. هویت  است  افراد 
مکان، نوعی دل‌بستگی عاطفی با مکان بر پایه اهمیت نمادین 
مکان، به‌عنوان ظرف عواطف و احساسات نیز هست که به 
 Williams & Vaske,( زندگی فرد، هدف و معنا می‌بخشد
نقطه  را  مکان  به  دل‌بستگی  سجادزاده   .)2003, p. 830
تلاقی عناصر کالبدی، فعالیت‌ها و مفاهیم ذهنی نسبت به 
آن می‌داند. ایشان با تبیین شاخص‌های دل‌بستگی به مکان 
که شامل عوامل معنایی، عملکردی و احساسی می‌باشند، 
و هویت  ایجاد مطلوبیت  را در  به مکان  نقش دل‌بستگی 
میدان‌های شهری بررسی می‌کند. به‌عنوان نمونه موردی 
میدان آرامگاه شهر همدان را موردبررسی قرار می‌دهد و 
آن  هویت  و  مکان  به  دل‌بستگی  بین  که  می‌دارد  اذعان 
رابطه مستقیم وجود دارد که این امر می‌تواند در طراحی 
میدان‌های شهری موردتوجه قرار گیرد. در بین عوامل مهم 
با  بوعلی  آرامگاه  وجود  به  موردی  نمونه  در  موردبررسی 
معماری فاخر آن در مرکز میدان، امکان دسترسی مناسب 
به میدان، وجود عوامل و عناصر محیطی نظیر درختان و 
و روزمره  فضای سبز مناسب در میدان، فضاهای تجاری 
به لحاظ موقعیت  اطراف میدان، جانمایی مناسب میدان 
مرکزی در شهر، مناظر ذهنی و عینی مناسب میدان اشاره 

.)Sajjadzadeh, 2013, pp. 69-78( می‌کند
عناصر فضایی: بعضی از فضاها، عناصر و اجزای معماری به 
سبب عوامل محیطی و اقلیمی شکل‌گرفته‌اند. برای مثال 
می‌توان به حیاط مرکزی، گودال باغچه، بادگیر و نیز بعضی 
مصالح اشاره کرد. تابان و همکاران تناسبات مختلف حیاط 
در مسکن سنتی دزفول را شناسایی و میزان سایه دریافتی 
سطوح مختلف حیاط در الگوهای مختلف را مورد ارزیابی 
قرار داده‌اند. نتایج تحقیق این پژوهشگران نشان می‌دهد 
میان  تا 1.4  نسبت 1  دارای  آن‌ها  بناهایی که حیاط  در 
طول و عرض )فرم مربعی شکل( و همچنین نسبت طول 
به ارتفاع 1.1 تا 1.2 )عمق متوسط( باشند، مناسب‌ترین 
میزان سایه در فصول گرم بر روی کف و جداره‌ها را خواهند 
داشت. استفاده از این الگوی بهینه سبب افزایش سایه بر 
سطوح حیاط، کاهش دمای جداره‌ها، کاهش بار سرمایش 
 Taban,(  ساختمان و افزایش آسایش ساکنین خواهند شد
 .)Pourjafari, Bemanian, & Heidary, 2014, pp. 39-48
اخلاصی و همکاران به چگونگی بهره‌گیری از راهکارهای 
معماری گذشته در راستای طراحی نماهای شفاف معاصر 
از طریق رویکرد طراحی الگوریتمیک پرداختند و به این 
نتیجه رسیدند که الگوهای ایرانی- اسلامی )نمونه موردی: 
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معماری  بر  روح حاکم  با  مطابق  ارسی( می‌توانند مجدداً 
معاصر بازآفرینی شوند تا علاوه بر پاسخگویی به دغدغه‌های 
نیز  ویژه‌ای  بصری  کیفیات  دربرگیرنده  زیست‌محیطی، 
Ekhlassi, Mofidi Shemirani, & Anbari Ruz� )باشند) 
bahani, 2014, pp. 25-35(. رضایی نیا با رویکرد تاریخی، 
ویژگی‌های ساختاری ایوان را بر مبنای بناهای شاخص از 
از اسلام و دوران اسلامی تشریح کرده است.  دوران قبل 
صورت‌های  در  ایوان  تداوم  که  است  آن  از  حاکی  نتایج 
متنوع، ارزش و اهمیت این فضا را در سنت معماری ایرانی 
موجب  مختلف  ترکیب‌های  در  آن  تجلی  و  داده  نشان 
شده است تا ایوان به شاخص معماری ایرانی تبدیل شود 
)Rezaeinia, 2017, pp. 125-144(. جلیلیان در پژوهشی 
ایجاد  در  را  شوشتر  جدید  شهر  معماری  موفقیت  میزان 
برای مقابله  این شهر  بررسی کرده است. در  پایداری آن 
با عوامل نامناسب آب و هوایی، از راهکارهایی در معماری 
مانند طراحی جزییات و کاربرد عناصر فضایی خاص منطقه 
نشان می‌دهد، شهر جدید  یافته‌ها  است.  برده شده  بهره 
شوشتر به‌عنوان یک نمونه مناسب برای ساخت‌وسازهای 

 .)Jalilian, 2015( آینده در منطقه است
فرم و پوشش سقف‌های ایرانی: انتخاب معماری سقف‌ها 
به  کلی  مراجعه  نیست.  بی‌دلیل  مستقل  الگویی  به‌عنوان 
مصادیق به‌جای مانده اهمیت و اعتبار ویژه سقف‌ها را در 
معماری سنتی ایران به‌خوبی روشن می‌سازد. همین عطف 
توجه به سقف‌ها و سیطره کامل آن‌ها بر فضاست که بیش 
از هر چیز دیگر سبب القای احساس بعد سوم در فضاهای 
 Navaei & Haji Qassemi,( می‌شود  ایرانی  معماری 
p. 83 ,2012(. صفایی پور و همکاران پیش اندیشیده‌ترین 
را  ایران  بنا در معماری اسلامی  عامل مؤثر در شکل‌یابی 
مقیاس  در  عملی  راهکارهای  و  دانسته‌اند  بنا«  »آسمانه 
راهکارها  این  کرده‌اند.  عنوان  آن  برای  معماری  و  شهری 
در مقیاس شهری عبارت است از: قرار دادن بنا بر سکو، 
پوسته  دو  گنبد  از  استفاده  رک،  گنبدهای  از  استفاده 
و  افزایش خیز پوشش  نار، مرتفع ساختن گریو،  گسسته 
تمایز رنگی و در مقیاس معماری؛ ایجاد تنوع هندسی و 
فضایی، به کار بردن کتیبه‌های معنایی و نقوش هندسی و 
 Safaeipour, Memarian, & Bemanian, 2013,( اسلیمی
گسترده‌ای  مطالعات  معماریان  غلامحسین   .)pp. 12-20
در  است.  داده  انجام  گنبد  مختلف  انواع  خصوص  در  را 
بر  مبتنی  و  ترسیمی  تحلیل‌های  به  بیشتر  مطالعات  این 
نام‌گذاری طاق‌ها و همچنین روش اجرای آن‌ها و کمتر به 

.)Memarian, 2012( تحلیل سازه‌ای پرداخته‌شده‌ است
نقوش هندسی: نوایی و حاجی قاسمی مطالعات باارزشی را 
در زمینه نقوش هندسی در معماری ایرانی انجام داده‌اند. 
آن‌ها نقوش را به دو دسته هندسی و گیاهی تقسیم کرده 
و به‌تفصیل به روش‌های طراحی انواع گره‌ها پرداخته‌اند. از 
پیچ‌وتاب‌هایشان،  و  حرکت‌ها  علی‌رغم  نقش‌ها  آن‌ها  نظر 
در مجموع متعادل، استوار و ساکن هستند. نقش، دنیای 

پیچیده و گوناگونی را به نمایش می‌گذارد که در آن‌همه‌ 
حضور  است.  قرارگرفته  خود  جای  در  نیکویی  به  چیز 
نقوش یا گره‌ها در بنا بر نظم موجود در آن تأکید می‌کند  
از  )Navaei & Haji Qassemi, 2012, p. 274(. بسیاری 
نقوش هندسی با استفاده از شیوه‌های ترسیمی چندضلعی 
سازندگان  اکثر   .)Bonner, 2012, p. 593( ایجادشده‌اند 
شبکه  اساس  بر  سنتی  شیوه‌های  از  جدید  الگوهای 
چندضلعی‌های منتظم و به نام‌های گره چینی، نقوش مولد 
 Webster, 2013,( و کاشی‌کاری برجسته استفاده می‌کنند
p. 88(. نظری و همکاران با کنکاش در هندسه دو مورد از 
طاق‌های کهن معماری ایران، سعی در پی یافتن خاستگاه 
شکل‌گیری هندسه یزدی‌بندی داشته و پس از دسته‌بندی 
انواع یزدی‌بندی‌ها، تحلیل هندسی و سازه‌ای آن‌ها را در 
دستور کار قراردادند. بنابر تعریف »شعرباف« یزدی بندی 
یکی از انواع کاربندی‌های معماری ایرانی است. ریشه آن 
ترکیب دو اصطلاح »کار« به معنای تمامی نقوش سه‌بعدی 
هندسی  اشکال  بافتگی  و  تنیدگی  معنای  به  »بستن«  و 
Nazari, Mazaherian, Memarian, & Kazem� )است) 

 .)pour, 2017, pp. 53-64
باز  برای طراحی فضای  حضور طبیعت: زمینه کار معمار 
باغ‌ها  لیکن در  به‌طور غالب حیاط‌ها تشکیل می‌دهند  را 
است که این هنر به اوج کیفی خود می‌رسد و کامل‌ترین 
 Navaei & Haji( صورت‌های خود را به نمایش می‌گذارد

.)Qassemi, 2012, p. 317
با  ایرانی  باغ  محیط  ادراک  فرآیند  تحلیل  در  شاه‌چراغی 
استفاده از یافته‌های علم روانشناسی محیط، رویکرد سومی 
تأثیر متقابل شناسنده و  را موردتوجه قرار داده و در آن 
تأکید  با  همچنین  است.  کرده  بررسی  را  یکدیگر  بر  باغ 
مطلوب،  خلوت  ایجاد  در  حواس  تمرکز  نظام  اهمیت  بر 
فرآیند ادراک »گسست محیطی- پیوست معنایی« را در 
Shahcheraghi, 2009, pp. 71-( باغ ایرانی تبیین می‌کند
84(. مجلسی کوپایی و همکاران با بیان ویژگی‌های پارک 
امین‌الدوله به‌عنوان اولین پارک ایرانی و بیان خصوصیات 
نتیجه رسیدند که  این  به  باغ و پارک غربی  ایرانی و  باغ 
دیگر  اجزای  از  بسیاری  مانند  امین‌الدوله  قاجاری  پارک 
خصوصیات  دارای  قاجار  دوره  شهرسازی  و  معماری 
ایرانی و پارک  باغ  از  برآمده  التقاطی و مفهومی میانی و 
 Majlessi, Ansari, Bemanian, & Fakhar( است  غربی 

 .)Tehrani, 2013, pp. 3-16
با دیدگاهی متافیزیکی به  رنگ: در سنت اسلامی عمدتاً 
رنگ پرداخته می‌شود، دیدگاهی که دوگانگی نور و تاریکی 
ازلی سماوی می‌داند.  الگوهای  نهفته در  بالقوه  قابلیت  را 
استفاده هدفمند از رنگ ترتیبی می‌آفریند که در نبودش 
آشفتگی در ذهن بیننده حاکم می‌شود. درک رنگ‌ها در 
از  هوشمندانه  آگاهی  نشان‌دهنده  صنایع‌دستی  و  هنرها 
 Ardalan & Bakhtiar,( است  کیفی  و  کمی  یکپارچگی 
مقام  بررسی  به  قاسمی  حاجی  و  نوایی   .)2012, p. 80
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رنگ و میزان اهمیت آن در معماری اسلامی پرداختند و 
با مطالعات در زمینه محدودیت رنگ‌ها، رنگ‌های بازیگر، 
سیمای ترکیب رنگ‌ها، رنگ و نقش و رنگ و بنا به این 
نتیجه رسیدند که، هنگامی‌که انسان در درون بنای رنگین 
واقع می‌شود، ترکیبات رنگ‌ها نیز با خلوص اشکال و انتظام 
بلورین آن‌ها هم‌آواز می‌شود تا دغدغه خاطرها را بزدایند 
 Navaei( و آرامش و اطمینان قلب را جانشین آن سازند
Haji Qassemi, 2012 &(. قلی پور و باصری در پژوهشی 
که به‌صورت کیفی و با روش پدیدارشناسانه انجام داده‌اند، 
از 200 نفر از بازدیدکنندگان در مورد ادراک رنگی از سه 
بنای دوره صفویه در اصفهان )کاخ باغ چهل‌ستون، مسجد 
درنهایت  پرسیدند.  سؤال  هارونیه(  بقعه  و  لطف‌الله  شیخ 
نتایج به‌دست‌آمده که یک سیستم سه رنگی آبی )مسجد(، 
سبز )بقعه( و قرمز )کاخ( است را با تئوری سه گونای هندو 
MohammadGholipour & AkbarBa� کردند)  )مقایسه 

  .)seri, 2015, pp. 35-52
نظم هندسی: تأکید معماری ایرانی بر زیبایی متمرکز بوده 
را  ایرانی  معمار  که  است  قدرتمندی  ابزار  هندسه  علم  و 
نظم  توازن،  خلق  و  فضایی  تناسبات  اندازه‌گیری  به  قادر 
Kharazmi & Af� است)  می‌کرده  زمین  در  زیبایی  )و 
در  می‌توان  را  بسیاری  نمونه‌های   .)hami, 2010, p. 10
زمینه‌هایی مانند نظم هندسی پلان، انضباط هندسی نما، 
تناسبات طلایی ایران، مدول و پیمون، کل و جزء، اعداد 

با  همکاران  و  سیلوایه  زد.  مثال  پنهان  هندسه  و  خاص 
شناخت دقیق از اصول هندسی موجود در معماری سنتی 
معاصر  معماری  آثار  در  را  آن  تجلی  فکری،  ریشه‌های  و 
مورد تجزیه‌وتحلیل قرار دادند. نتایج حاکی از آن است که 
استفاده از نظم هندسی در پلان و ایجاد درک هندسی با 
استفاده از احساس ایستایی بیش از سایر مفاهیم هندسی 
قرارگرفته  موردتوجه  معاصر  معماری  در  سنتی  معماری 
 Silvayeh, Daneshjoo, & Farmahin Farahani,( است 
ویژگی  از سه  پریان  امیری  و  کیانی   .)2013, pp. 55-66
تشابه، تکرار و تغییر در مقیاس به‌عنوان ویژگی‌های پایه 
هندسه در معماری ایرانی )که از ویژگی‌های اصلی هندسه 
فراکتال نیز است( در تحقیق خودشان بهره برده‌اند. فرضیه 
تحقیق اثبات وجود هندسه فراکتال در سه مقیاس کلان 
)شهر(، متوسط )محله( و میکرو )خانه و نقوش( به‌ویژه در 
نمونه‌های  بررسی  با  است.  بوده‌  یزد  و  اصفهان  شهرهای 
موردی شامل: شهر اصفهان و یزد، بازار اصفهان و کاشان، 
امین‌الدوله  تیمچه  یزد،  گلشن  خانه  شاه،  کاروانسرای 
نتیجه رسیده‌اند که هندسه  این  به  گره چینی  و  کاشان 
فراکتال به‌عنوان یک مسئله اساسی منجر به شکل‌گیری 
 Kiani(  الگوهای متنوع در معماری سنتی ایران شده است

 .)& Amiriparyan, 2016, pp. 766-777
جدول 1 فهرستی از مطالعات پیشین در حوزه ارزش‌های 

کالبدی معماری ایرانی را نشان می‌دهد.

جدول 1: معرفی تعدادی از پژوهشگران در حوزه معماری ایرانی 

پژوهشگرانارزش کالبدیرديف

حس مکان1
 I(Koozehkonani & Abdollahzadehtaraf,  2016; Javanforozandeh & Motalebi,

2012; Sajjadzadeh, 2013)3

عناصر فضایی2
     I(Jalilian, 2015; Ekhlassi, Mofidi Shemirani, & Anbari Ruzbahani, 2014;

 Taban, Pourjafar, Bemanian, & Heidary, 2014; Gorji Mahlabani & Sanaei,
2010; Rezaeinia, 2017)7

3
فرم

و پوشش سقف‌های ایرانی
 I(Safaeipour, Memarian, & Bemanian, 2013; Mahdavinejad & Matoor, 2012;
 Saeidian, Gholi, Zamani, & Bemanian, 2013; Memarian, 2012; Navaei & Haji

Qassemi, 2012)2

نقوش هندسی4
 I(Navaei &  Haji Qassemi, 2012; Soltanzadeh, 2006; Nazari, Mazaherian,

Memarian, & Kazempour, 2017)7

حضور طبیعت5
 I(Majlessi, Ansari, Bemanian, & Fakhar Tehrani, 2013; Sattari Sarbangholi

       & Shahed, 2013; Soltanzadeh, 2006; Shahcheraghi, 2009; Navaei &  Haji
Qassemi, 2012)2

رنگ6
 I(MohammadGholipour & AkbariBaseri, 2015; Navaei & Haji Qassemi, 2012;

 Shayesteh Far & Behzadi, 2014)4

نظم هندسی7
 I(Amiri Parian &  Kiani, 2016;  Silvayeh, Daneshjoo, & Farmahin Farahani,

2013; Navaei &  Haji Qassemi, 2012; Soltanzadeh, 2006; Hejazi, 2008)8
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3. روش تحقیق
نظر  در  پژوهش  اين  انجام  براي  تحقيقك می  روش 
ارزش‌های  یافتن  برای  نخست،  گام  در  است.  گرفته‌شده 
کالبدی معماری ایرانی مطالعه تحقیقات معتبر در این حوزه 
با بهره‌گیری از نظرات پنج  موردتوجه قرار گرفت. سپس 
موردسنجش،  مؤلفه‌های  ایرانی،  معماری  متخصص حوزه 
از  نگرش‌سنجی  به‌منظور  دوم،  گام  در  شدند.  تثبیت 
ابزار پرسشنامه  با  از پیمایش میدانی  گردشگران خارجی 
قرار  تحلیل  SPSS مورد  نرم‌افزار  داده‌ها در  استفاده شد. 
گرفت و در نهایت با روش تجزیه‌وتحلیل، داده‌های کمی 
کالبدی  ارزش‌های  شدند.  تبدیل  طراحی  راهکارهای  به 
تأثیر  میزان  و  مستقل  متغیر  به‌عنوان  ایرانی  معماری 
ایران  فرهنگی  هویت  با  آشنایی  بر  کالبدی  ارزش‌های 
به‌عنوان متغیر وابسته در نظر گرفته شدند. به دلیل عدم 
از  نمونه  تعیین حجم  برای  آماری  از جامعه  اطلاع دقیق 
روش جامعه نامعلوم استفاده شد و 201 نفر از بازرگانان و 
گردشگران خارجی مستقر در 8 هتل شهر تهران به‌صورت 
تصادفی مورد پرسش قرار گرفتند. انتخاب هتل‌ها به‌صورت 
تصادفي بوده و شامل هتل‌های: اسپیناس پالاس، آرمان، 
بزرگ تهران، پارسیان استقلال، پارسیان آزادی، تاج ‌محل، 
سیمرغ و نیلو بودند. بازه زمانی تحقیق هفته اول آبان ماه 
تا هفته آخر اسفندماه 1395در نظر گرفته شد. پرسشنامه 
در سه بخش اصلی شامل: 1- مشخصات فردي، 2-يك فيت 
و  در حوزه هتل  موردنیاز  امکان‌سنجی خدمات  و  حضور 
هویت  با  آشنایی  بر  کالبدی  ارزش‌های  تأثیر  ميزان   -3

بر  پاسخ‌ها  دوم،  و  اول  بخش  در  شد.  طراحی  فرهنگی 
اساس طيف انتخابي و سؤالات باز و در بخش سوم، پاسخ‌ها 
خیلی   :4 )گزینه  لكيرت  گزينه‌اي  چهار  طيف  اساس  بر 
زیاد، گزینه 3: زیاد، گزینه 2: کم و گزینه 1: خیلی کم( و 
به‌صورت تصويري بودند. در انتخاب تصاویر، تنوع کاربری 
با  تصاویر  و همچنین  گرفته  نظر  در  را  تاریخی  قدمت  و 
سایز یکسان و به‌صورت رنگی تهیه شدند. در بخش سوم 
بازار،  شاخصه‌هايي همچونك اربري‌هاي مختلف )‌مسجد، 
مدرسه(،  و  پل  خانه، حمام،  باغ،  کاخ،  میدان،ك اروانسرا، 
بافت شهری نواحي شمالي و مركزي ايران، رنگ )فضای 
و  مصالح  مسجد(،  گنبد  و  خانه  نمای  مسجد،  داخلی 
کتیبه  گچ‌کاری،  کاشی‌کاری،  )آجرکاری،  هندسی  نقوش 
بنایی، کارهای چوبی، سنگ‌کاری، آیینه‌کاری( و دوره‌هاي 
تاريخي )‌هخامنشي، صفويه و قاجاريه(‌ در 29 سؤال مورد 
از  نفر  پنج  توسط  پرسشنامه  روایی  گرفتند.  قرار  پرسش 
اساتید متخصص در حوزه معماری ایرانی در دانشگاه‌های 
علم و صنعت ایران، تهران و شهید بهشتی مورد تأیید قرار 
گرفت. برای تعیین پایایی، از روش ضريب آلفاي کرونباخ 

استفاده شد که ضریب 0.860 به دست آمد. 

4. یافته‌های تحقیق 
یافته‌های تحقیق در حوزه مشخصات فردی شرکت‌کنندگان 
سال   50 تا   30 بين  سني  محدوده  که  می‌دهد  نشان 
سال   70 بالاي  سني  محدوده  و  فراواني  بيشترين  داراي 
اکثر  همچنین   .)3 )شکل  است  فراواني  دارايك مترين 

شرکت‌کنندگان را مردان تشکیل می‌دهند )شکل 2(.

       شکل 2: جنسیت شرکت‌کنندگان در تحقيق                          شکل 3: رده سنی شرکت‌کنندگان در تحقيق

 
گردشگران از کشورهای چین، ایتالیا، کره شمالی و جنوبی 
دارای بیشترین دفعات مراجعه به ایران هستند )جدول 2(. 
بيشترین درصد فراواني مربوط به افرادي استك ه بيشتر 

از كي ماه در سال وك مترين آن مربوط به افرادي است 
كه تا یک هفته در سال در تهران اقامت دارند )جدول 3(.

جدول 2: كشور محل اقامت شرکت‌کنندگان در تحقيق و دفعات مراجعه
کشورهادفعات مراجعه

چین- ایتالیا- کره شمالی و جنوبیبیشتر از 10 بار
هلند- آلمانبین 5 تا 10 بار
اسپانیا- فرانسه- مالزی- سنگاپور- ترکیهبین 3 تا 5 بار
آمریکا- کانادا- ژاپن- هند- انگلیس- لهستانکمتر از 3 بار



191
هر
ن‌ش

ما
 آر
زی
سا
هر
 ش
ی و

مار
مع

بازشناسی ارزش‌های معماری ایرانی مؤثر بر طراحی هتل‌های تجاری از منظر گردشگران خارجی

شماره صفحه مقاله: 185-197
13

98
ن 
ستا

زم
 .2
9 
اره

شم
  

جدول 3: مدت اقامت شرکت‌کنندگان در طول سال در شهر تهران
مدت اقامت در طول سالفراوانیدرصد فراوانی

تا یک هفته9.9520
تا دو هفته11.9424
تا سه هفته17.9136
تا چهار هفته18.437
بیشتر از یک ماه41.884
مجموع100201

در این تحقیق از بین هتل‌های منتخب شهر تهران، هتل 
سيمرغ پذیرای بيشترين تعداد تجار و هتل پارسيان آزادي 
به  لازم   .)4 )جدول  است  آن‌ها  تعداد  پذیرایك مترين 
ذكر است بيشتر افراديك ه ازك شور چين به ايران براي 
تجارت سفر ميك‌نند در صورت اقامت‌ طولانی‌مدت بيشتر 

استفاده می‌کنند.  اجاره‌اي  از خانه شخصيي ا  ماه  از یک 
بیشترین تعداد شرکت‌کنندگان با هدف کسب‌وکار به ایران 
سفرکرده‌اند )شکل 4(. همچنین سفر به‌صورت گروهي و 

انفرادي تقريباً داراي فراوانيكي سان است )جدول 5(. 

جدول 4: هتل محل اقامت شرکت‌کنندگان در تحقيق
هتلفراوانیدرصد فراوانی

اسپیناس پالاس4.489
آرمان7.4615
بزرگ تهران2.986
پارسیان استقلال20.9042
پارسیان آزادی1.493
تاج محل2.986
سیمرغ43.387
نیلو2.986
خانه شخصی13.4327

مجموع100201

مشكلات شرکت‌کنندگان در تحقیق در سه حوزه شهری، 
معماری هتل و خدمات آن و ارتباطات بین‌المللی بررسی 
شد. بیشترین مشکلات مطرح‌شده از سوی شرکت‌کنندگان 
به حوزه شهری و مسئله تراف كيو آلودگی صوتی مربوط 
است. در حوزه معماری هتل و خدمات آن،ك مبود تنوع 

غذايي در منوي رستوران‌ها، کم توجهی به معماري داخلي 
و کمبود فضاهای مناسب برای ملاقات و جلسات کاری از 
ارتباطات  حوزه  در  هستند.  اشاره  مورد  عوامل  مهم‌ترین 
بانكي بين  بین‌المللی، مسئله مورد اشارهك مبود خدمات 

كشورها است )جدول 6(. 

    شکل 4: هدف از سفر شرکت‌کنندگان در تحقيق                          جدول 5: همراهان شرکت‌کنندگان در تحقيق  
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جدول 6: مشكلات شرکت‌کنندگان در تحقيق
حوزه شهریفراوانیدرصد فراوانی

ترافیک48.39135
آلودگی صوتی32.2690
کمبود دسترسی به بناهای تاریخی12.9036
کمبود دسترسی به مراکز خرید2.156
کمبود دسترسی به سرویس حمل‌ونقل عمومی4.3012
مجموع100279

حوزه معماری هتل و خدمات آن فراوانیدرصد فراوانی

کمبود فضای سبز11.2724
کمبود امکانات ورزشی و تفریحی7.0415
توجه ناکافی به مسئله پاکیزگی11.2724
کمبود فضاهای مناسب برای ملاقات و جلسات14.0830
کمبود تنوع غذایی در منوی رستوران‌ها22.5448
توجه ناکافی به معماری داخلی19.7242
کمبود مناظر خوب14.0830
مجموع100213

حوزه ارتباطات بین‌المللی فراوانیدرصد فراوانی

کمبود خدمات بانکی بین کشورها10075
مجموع10075

جدول 7 نتایج تحقیق را ارائه می‌دهد. همان‌طور که نشان 
داده ‌شده است، متغيرهاييك ه داراي ميانگين بزرگ‌تري ا 

مساوي 2.5 باشند، از اهميت بيشتري برخوردارند.

جدول 7: نتايج حاصل از پيمايش تجار و گردشگران خارجي در زمينه ارزش‌های معماری ایرانی
انحراف 
از معیار

میانگین
مؤلفه‌های معماری ایرانی خیلی زیاد زیادکمخیلی کم 

ارزش کالبدیمصداقتعداددرصد تعداددرصد تعداددرصد تعداددرصد 

میزان آشنایی با 1.0602.537316.43337.37522.44523.948
-معماری ایرانی

فرم و پوشش کاربری مسجد0.3703.53731.531.5338.87858.2117
سقف

پوشش سقف، کاربری بازار0.4963.2090367.51555.211134.369
حس مکان

حس مکانکاربری میدان0.4413.6418361.5323.94871.6144

کاربری 0.3553.37310061250.710243.387
کاروانسرا

نظم هندسی، 
حس مکان

نظم هندسی، کاربری کاخ0.3373.4328004.5947.89647.896
حس مکان

حضور طبیعت، کاربری باغ0.4913.5075363634.36959.7120
حس مکان 
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حس مکان، کاربری خانه0.5693.3881367.51537.37552.2105
عناصر فضایی

فرم و پوشش کاربری حمام0.6253.37314.5961237.37552.2105
سقف

نظم هندسی کاربری پل0.4303.46271.534.5940.38153.7108
عناصر فضاییکاربری مدرسه0.4893.4478363640.38153.7108

بافت شهری 0.6293.02994.5916.43350.710228.457
نواحی شمال

حس مکان

بافت شهری 0.5653.22393610.42147.89638.878
نواحی مرکزی

حس مکان

رنگ در فضای 0.3323.59701.530035.87262.7126
داخلی مسجد

رنگ

ترکیب رنگ در 0.4753.3731363647.89646.393
نمای خانه

رنگ

ترکیب رنگ در 0.6973.56726124.5916.43373.1147
گنبد مسجد

رنگ

عناصر فضاییآجرکاری0.4823.40300011.92435.87252.2105
رنگ و نقوش کاشی‌کاری0.6943.41796124.5931.36358.2117
پوشش سقفگچ کاری0.3943.58211.533631.36364.2129
عناصر فضاییکتیبه0.4713.6418363620.94273.1147

رنگ، نقوش و کارهای چوبی 0.2273.6567000034.36965.7132
عنصر فضایی

عناصر فضاییسنگ‌کاری0.2313.6418000035.87264.2129

عناصر فضایی آیینه‌کاری0.4613.4776361.5340.38155.2111
و نقوش

0.2743.5821001.5338.87859.7120
دوره 

هخامنشی– 
کاخ

حس مکان، 
عناصر فضایی

0.3603.2985007.51555.211137.375
دوره 

هخامنشی– 
مقبره

حس مکان

دوره صفویه–0.3113.4776003646.39350.7102
کاخ

نظم هندسی، 
حس مکان

دوره صفویه–0.3713.50750061237.37556.7114
کاروانسرا

حس مکان

دوره قاجاریه– 0.2793.4478001.5352.210546.393
خانه

عناصر فضایی، 
حس مکان

دوره قاجاریه– 0.4023.6716360023.94873.1147
کاخ

حس مکان، 
حضور طبیعت 
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بر اساس تجزیه‌وتحلیل داده‌ها، حس مکان که در میدان 
نقش‌جهان اصفهان مورد سؤال قرار گرفت، میانگین 3.64 
را به دست آورده است. این موضوع اهمیت فضاهاي عمومي 
را نشان می‌دهد که داراي چشم‌انداز وسيع، بناهای فاخر 
معماری و بيشترين حضور مردم است. از آنجایی که مسجد 
گنبد  فرم  دارد،  ویژه‌ای  جایگاه  ایران  سنتی  معماری  در 
ميانگين 3.53  و  آشنا  تجار،  نظر  در  اصفهان  امام  مسجد 
را به خود اختصاص داده است. بازار با ميانگين3.20 دارای 
کمترین میانگین نسبت به کاربری‌های دیگر است. با وجود 
این‌که حس فضایی بازار در معماری ایرانی ویژگی‌های خاص 
و تأثیرگذاری دارد ولی به نظر می‌رسد؛ تراكم جمعيت، عدم 
پايكزگي )‌به دليل عدم نگهداري درست از بازارهاي سنتي(‌ 
و حس عدم امنيت، از تجربه واقعي و لذت حضور گردشگران 
خارجی در بازار‌هاي سنتيك استه است. بافت شهری نواحي 
مركزي دارای ميانگين بالاتر از بافت شهری نواحي شمالي 
ايران است. در نواحي مركزي راهكارهاي خلاقانه براي ايجاد 
ویژگی‌های کم‌نظیری شده  باعث  آسايش ساكنان  آستانه 
كه براي هر توريستي جذاب است و از طرفي این نواحی 
دارای بيشترين مقاصد تجاري و جاذبه‌هاي تاريخي است. 
داخلی  فضاي  در  رنگ  تريكب  بالای  میانگین  به  توجه  با 
مسجد نصیرالملک شیراز و در گنبد مسجد شیخ لطف‌الله، 
می‌توان به اهمیت فضاهای رنگین در معماری سنتی پی 
حيات  تاريخ  از  دوره طولاني   كي  در ايراني  معماري  برد. 
و  نتیجه صورت  در  و  استفادهك رده  به‌وفور  رنگ  از  خود، 
هيئت خاصيي افته که آن را از آثار ساير فرهنگ‌ها و ملل 
متمايز ساخته است. در نظر جامعه آماري تحقیق نیز وقتي 
از معماری ايرانيي اد مي‌شود فضاهاي رنگارنگ آن به ذهن 
کالبدی  ارزش‌های  از  یکی  از  مي‌آيد. شناخت گردشگران 
معماری ایرانی که به‌کارگیری الگوهاي هندسي )به‌خصوص 

در کارهای چوبی( بوده دارای ميانگين 3.65 است. هندسه 
بخشي از تجلي مفهوم زيبايي در معماري ايراني مي‌باشد و 
الگوهاي هندسي )‌گره‌ها(‌ در بناهاي سنتي بر نظم موجود بر 
اين بناها تأيكد ميك‌نند و آن‌ها را تبلوري از نظم و هندسه 
جلوه مي‌دهند. استفاده از خواص ذاتي و منظر و نماي گرم، 
الگو‌ها ملموس است.  این  لطيف، زنده و گياهي چوب در 
ايراني  معماري  در  متنوع  مصالح  تريكب  از  آماري  جامعه 
استقبالك ردند. سنگك‌اري به دليل بناي شناخته‌شده تخت 
جمشيد در رده بالايي قرارگرفته است، زيرا اكثر گردشگران 
دوره‌های  ترتیب  به  رفته‌اند.  سنگي  بناي  اين  بازديد  به 
تاريخي قاجاريه با ميانگين 3.55، صفويه با ميانگين 3.49 و 
هخامنشي با ميانگين 3.44 برای گردشگران خارجي جذاب 
است. انتخاب بناهایی چون تخت جمشید، آرامگاه کوروش، 
کاخ عالی‌قاپو، کاروانسرای زین‌الدین، کاخ گلستان و خانه 
تأثیرگذار  دوره‌ها  این  فضایی  ایجاد حس  در  طباطبایی‌ها 
بودند. به نظر مي‌رسد از آنجایی که تحقیق در شهر تهران 
تاریخی این شهر مربوط به  بناهاي  انجام شد و بيشترين 
با اختلاف بسيارك مي نسبت  اين دوره  دوره قاجار است، 
به خود جلب  را  بيشتري  به دوره صفويه نظر گردشگران 

كرده است. 
قرار  حوزه  پنج  در  ایرانی  معماری  مؤلفه‌های  نهایت  در 
گرفتند و از مجموع نظرات شرکت‌کنندگان، میانگین هر 
عامل به دست آمد. مقایسه میانگین نتایج حوزه‌های مختلف 
نشان می‌دهد که با اختلاف بسیار کمی حوزه‌های مربوط به 
رنگ و ترکیب مصالح دارای درجه اهمیت بیشتری نسبت 
هندسی  نقوش  تجار؛  دیدگاه  از  هستند.  شهری  بافت  به 
)استفاده‌شده در مصالح و پوشش سقف(، حس مکان در 
فضای میدان و رنگ ارزش‌های هویت‌بخش معماری ایرانی 

هستند )شکل 5(.  

       شکل 5: مقایسه میانگین نتایج حوزه‌های مختلف 

5. نتیجه‌گیری و پیشنهاد‌ها 
این تحقیق با هدف معرفی عناصر هویت‌ساز معماری ایرانی 
گردشگران  دیدگاه  از  تجاری  هتل‌های  طراحی  در  مؤثر 
راهکارهای  تحقیق  نتایج  به  توجه  با  شد.  انجام  خارجی 

طراحی به شرح زیر تبیین می‌شوند:
1- بهره‌گیری از رنگ در محیط داخلی و خارجی، به‌طور 

مثال الهام از شیشه‌های رنگی در ارسی‌ها و نیز هم‌نشینی 
رنگ در ترکیب مصالح و نقوش؛ 2- بهره‌گیری از ترکیب 
مصالح با بافت زبر و خشن در نمای بیرونی و نرم و لطیف 
بازآفرینی گره چینی‌های  نمای درونی ساختمان؛ 3-  در 
اقلیمی؛  راهکاری  و  زیباشناسانه  عاملی  به‌عنوان  هندسی 
دیجیتالی‌سازی،  از  استفاده  با  می‌توان  معاصر  دوران  در 
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یافتن مدول‌های  برای  را  ساختار فرمی و هندسی گره‌ها 
مثال  به‌طور  و  بازآفرینی  هندسی  اصلی  الگوهای  و  پایه 
بهره‌گیری  استفاده کرد؛ 4-  از آن  نمای هتل تجاری  در 
برای  دایره  و  مستطیل  مربع،  هندسی  اشکال  تقارن،  از 
الگوهایی  به‌کارگیری   -5 پلان؛  در  هندسی  نظم  ایجاد 
فضاها؛  کارکردی  قرابت  به  توجه  با  ایرانی  معماری  از 
الگوی معماری میدان  از  استفاده  نمونه می‌توان  به‌عنوان 
فضای  طراحی  در  ایرانی  باغ  الگوی  جمعی،  فضاهای  در 
سبز )با تأکید بر نظام تمرکز حواس و استفاده از عناصر 
در  بازار  معماری  الگوی  و  درختان(  و  آب  مانند  طبیعی 
فضاهای مختص کسب‌وکار در هتل را موردتوجه قرارداد؛ 
6- استفاده از المان‌ها و ویژگی‌های بناهای فاخر دوره‌های 
جهت  در  می‌تواند  هخامنشی  و  صفویه  قاجاریه،  تاریخی 
به فضاهای هتل‌های  تقویت حس مکان و هویت بخشی 
تجاری مؤثر باشد؛ به‌طور مثال الهام از طراحی ستون‌های 
دوره هخامنشی و همچنین سیستم آب‌رسانی )در طراحی 
و  سقف‌سازی  انواع  شناخت   -7 دوره؛  این  در  آب‌نما( 
می‌تواند  داخلی  فضاهای  در  آن‌ها  تشکیل‌دهنده  هندسه 
نقوش  از  استفاده  راستا  این  در  گیرد.  قرار  موردتوجه 

هندسی سه‌بعدی مانند: یزدی‌بندی به‌عنوان پوشش سقف 
از  استفاده   -8 می‌شود؛  پیشنهاد  هتل  جمعی  فضاهای 
عناصر فضایی معماری ایرانی مانند حیاط مرکزی و رواق 
گیرد؛  قرار  موردتوجه  می‌تواند  نیمه‌باز  و  باز  فضاهای  در 
تناسبات مناسب در طراحی فضاهای  نظر گرفتن  9- در 
اقلیمی  آسایش  افزایش  جهت  در  مرکزی(  )حیاط  باز 
یکی  به‌عنوان  ایوان  از  بهره‌گیری   -10 استفاده‌کنندگان؛ 
و  داخلی  نماهای  در  ایرانی  معماری  شاخص  فضاهای  از 
خارجی ساختمان هتل؛11- اقتباس از نورگیرهای سقفی 
بازارهای سنتی )هم‌آوایی نور و گذر زمان( در طول مسیر 
حرکت به سمت فضاهای مختص جلسات کاری در هتل 
پیشنهاد می‌شود؛ 12- برای ایجاد حس دل‌بستگی عاطفی 
با مکان؛ بهره‌گیری از صنایع‌دستی و هنرهای سنتی ایرانی 
در معماری داخلی هتل می‌تواند مؤثر واقع شود. موضوعات 
دلیل  بررسی  شامل  آینده  تحقیقات  برای  پیشنهاد‌ی 
)به‌عنوان  ایرانی  معماری  در  هندسی  نقوش  تأثیرگذاری 
بررسی  و  ارسی‌ها(  در طراحی  مورداستفاده  نقوش  نمونه 
کاروانسراهای  یا  و  خانه‌ها  در  مکان  به  دل‌بستگی  دلیل 

مرمت‌شده‌ای که به هتل تبدیل‌شده‌اند، است.
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