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چکیده
تغییر شکل فضاهای سنتی خرید از بازار و خیابان به ساخت‌و‌ساز بی‌رویه مراکز خرید، باعث‌ شده تا »مال‌سازی« تبدیل 
و  فلسفه شکل‌گیری  به  نسبت  که شناخت جامعی  بی‌آن‌  فضاهای خرید،  انواع  مدیریت شهری شود.  غالب  رویکرد  به 
الگوهای  شناسایی  پژوهش،  این  از  هدف  بنابراین  هستند.  شهر  تسخیر  حال  در  باشد  داشته  وجود  آن‌ها  گونه‌شناسی 
ساخت و گونه‌های شکل‌‌گرفته‌ فضاهای خرید ‌شهر تبریز، از آغاز تا کنون می‌باشد. راهبرد به‌کار گرفته‌شده در این پژوهش 
استدلال منطقی، با تدبیر گونه‌شناسی بر مبنای چارچوب نظری معین است. در این راستا ابتدا مطالعات اسنادی به‌منظور 
تعیین معیارهای گونه‌شناسی انجام گرفت. سپس 40 مرکز خرید منتخب در سطح شهر به‌عنوان نمونه مورد مطالعه، در 
دو مؤلفه ریخت‌شناسی و عملکردی تجزیه‌و‌تحلیل شد. دیاگرام حاصل از ترکیب الگوهای ساخت برای هر یک از گونه‌ها 
ترسیم شد و در نهایت نمودار گونه‌شناسی فضاهای خرید ارائه گردید. طبق نتایج حاصله، این پژوهش، دو الگوی »پیاده‌راه 
تجاری« و »خیابان تجاری« را به‌عنوان الگوهای ساخت اصلی شناسایی می‌کند. در فرآیند تحول فضاهای خرید، شش 
الگوی ساخت دیگر شامل »پاساژ«، »توسعه زیر‌سطحی«، »پل‌بازار«، »مرکز خرید«، »میدان‌بازار« و »مال« در ترکیب 
با دو الگوی اصلی، نه گونه ترکیبی را پدید می‌آورند. علاوه بر این، گونه مال‌های مستقل که محصول دهه اخیر است در 
مجموع ده گونه فضای خرید را تشکیل می‌دهند. بیش‌ترین ترکیب گونه‌ها با خیابان تجاری صورت گرفته است. رایج‌ترین 
هیبریدها شامل »خیابان تجاری- شبکه پاساژ« و »خیابان تجاری- مرکز خرید« است. برتری فنی، مزیت مقیاس، اثرات 
شبکه‌ای و برندسازی در گونه مال‌ها‌ی مستقل، تولید فضاهای خرید را در انحصار این گونه قرار داده؛ این در حالی است 

که زندگی شهری در گونه‌های ترکیبی با درجه شدت بیش‌تری در مقایسه با این گونه‌ها جریان دارد.

واژگان کلیدی: گونه‌شناسی، ریخت‌شناسی، عملکردی، فضای خرید، تبریز.
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فرهودیان، نازنین و دیگران

1. مقدمه
تا به غرفه‌ها و در نهایت  بازارهای روباز  اولیه  از فرم‌های 
بازارهای سرپوشیده، دنباله بسیار جالب فضاها در مناطق 
 Tahseen and Ahmed( مختلف جهان تکامل یافته است
112 ,2020(. در ابتدا بازارها تنها فضایی برای تولید، عرضه 
و تبادل کالاها بود ولی در طول زمان کارکردهای اجتماعی 
نیز به آن‎ها اضافه شد. هر چند با وارد‌شدن به عصر صنعتی 
آن‌ها  اقتصادی  و  تجاری  جنبه  بیش‌تر  مدرن،  دنیای  و 
اهمیت یافت. روند تجاری‌سازی و همچنین عواقب ناشی 
از تکثیر فضاهای خرید جدید منظر شهری را تغییر شکل 
داده‌ است )Karrholm and Nylund 2011, 1044(. مسئله 
تجویزی،  رواج‌ چارچوب‌های  با  که  زمانی شکل می‌گیرد 
هویت  خرید،  فضاهای  بین‌المللی‌سازی  همگن‌سازی، 
بسیاری  می‌گیرد.  قرار  معرض خطر  در  محلی  و  تاریخی 
عمومی  زندگی  برای  تهدیدی  نوظهور  خرید  مراکز  از 
مرکز  ضعیف‌‌شده  نقش   .)Rao 2020, 1( هستند  شهری 
فروشگاه‌های  به حومه شهرها، کم‌رونق‌شدن  نسبت  شهر 
و  شهر  از  خارج  مگا‌پروژه‌های  رشد  مقابل  در  محله‌ای 
خرید  فضاهای  نفع  به  سودمند  مکان‌های  ارزش  کاهش 
اشتراک  به  مختلف  موقعیت‌های  با  در شهرهایی  جذاب، 
مکان‌های   .)Cachinho 2014, 131( می‌شود  گذاشته 
کرده‌اند،  ظهور  بسته  جعبه  یک  به‌عنوان  معاصر  خرید 
فارغ از این که وحدت بافت شهری با مکان خرید مختل 

 .)Moazemi 2018, 1( می‌شود
محدودیت‌های موجود در توسعه فضایی، افزایش جمعیت، 
پیش  از  بیش  مصرفی‌شدن  زمین،  قیمت  ارزش  افزایش 
دهه‌های  در  مال‌ها  به‌سمت ساخت  گرایش  باعث  جامعه 
 .)Habibi and Mahmoodi 2017, 52( است  شده  اخیر 
اراده  به  وابسته  زیادی  حد  تا  مال‌ها  توسعه  که  آن‌جا  از 
مجوزهای  همراهی  -با  خصوصی  بخش  سرمایه‌گذاران 
صادره از سوی نهادهای دولتی- است، از این‌رو، می‌توان 
فضاهایی،  چنین  توسعه  و  تولید  از  اصلی  انگیزه  گفت 
فضا،  کارکردهای  دیگر  و  است  فضا  از  سود  کسب  صرفاً 
 Izadpanah and( می‌گیرند  قرار  انگیزه  این  تحت‌الشعاع 
خرید  سنتی  فضاهای  شکل  تغییر   .)Habibi 2019, 38
خرید،  مراکز  بی‌رویه  ساخت‌و‌ساز  به  خیابان  و  بازار  از 
به رویکرد غالب توسعه  تا »مال‌سازی« تبدیل  باعث‌شده 
با  تجاری  مجتمع‌های  شود.  تبریز  در  اخیر  دهه  شهری 
به‌سرعت  مختلف،  نقاط  در  متفاوت  فرم‌های  و  اندازه‌ها 
به  ما نسبت  در حال تسخیر شهر هستند. عدم شناخت 
گونه‌های تجاری هم در بعد فلسفه شکل‌گیری و هم در بعد 
مختلفی  گونه‌شناسی‌های  برخلاف  می‌باشد.  گونه‌شناسی 
طبقه‌بندی  برای  بین‌المللی  سازمان‌های  جانب  از  که 
فضاهای تجاری ارائه شده‌اند؛ در کشور ایران علی‌رغم روند 
فزاینده ساخت‌و‌ساز این گونه‌ها، ابعاد و شاخص‌های مؤثر 
بنابراین ضروری است که  مورد شناسایی قرار نگرفته‌اند. 
بی‌گمان  آورد.  به‌دست  تجاری  مراکز  از  جامعی  شناخت 

این توجه نباید صرفاً معطوف به کوتاه‌مدت و دوره‌ی حاضر 
شود بلکه باید روند تحولی آن در گستره‌ی زمان مد‌نظر 
توسعه  تاریخ  ردیابی  و  گونه‌ها  تجزیه‌و‌تحلیل  گیرد.  قرار 
ساختی  الگوی  به  رسیدن  برای  را  راه  خرید  محیط‌های 
متناسب با زمینه‌های هویتی و فرهنگی شهر تبریز هموار 
شناسایی  پژوهش  این  از  هدف  بنابراین  ساخت.  خواهد 
الگوهای ساخت و گونه‌های شکل‌گرفته‌ی فضاهای خرید 
‌شهر تبریز، از آغاز تا کنون می‌باشد. در این راستا سؤال 
گونه‌های  می‌سازد:  مطرح  شکل  بدین  را  پژوهش  اصلی 

قابل شناسایی فضاهای خرید در ‌شهر تبریز کدامند؟ 

2. مبانی نظری 
با توجه به ماهیت موضوع پژوهش ضروری است که ابتدا 
»سیر تحول فضاهای خرید در جهان« بررسی شود. سپس 
به »گونه‌شناسی فضاهای خرید از دیدگاه صاحب‌نظران« 

پرداخته می‌شود.

2-1- سیر تحول فضاهای خرید در جهان
نبود پول، فعالیت مبادله کالا‌ها در هر مکان  در آغاز در 
و هر زمان انجام می‌شد اما طی تکامل، بشریت شروع به 
مانند  تعیین‌شده  مناطق  به ‌سمت  مبادله  فعالیت  انتقال 
بازارها کرد )Micu 2018, 164(. اولین اقدامات عملکردی 
»بازارهای  محصولات،  خرید‌و‌فروش  برای  شناخته‌شده 
 .)Guedes 1979, 111( سرباز«1 یا غرفه‌های موقتی بودند
فعالیت  اولین  که  می‌کند  ذکر  را  شواهدی  مرو2  مک 
خریدی که از نظر فیزیکی محصور ‌شده است به بازارهای 
 Tahseen and( برمی‌گردد  آگورا  در  واقع  باستان  یونان 
Ahmed 2020, 112(. در تمدن روم، مردم علاوه بر هور 
اینسولا  ساختمان‌های  اول  طبقات  در  زمان-  آن  -سوپر 
پیرامون  اصلی  تمرکز  اما  بودند  مشغول  داد‌و‌ستد  به  نیز 
میدان شهر یا فوروم بوده است. امکانات تجارت که علت 
به  می‌شود  محسوب  وسطی  قرون  شهرهای  وجود  اصلی 
چند صورت در این شهرها تأمین شده بود. نخست، فضای 
باز مختص بازار؛ دوم، منطقه تجاری در قسمت عریض‌تر 
خیابان اصلی شهر. زوکر3 از دو نوع فضای تجاری دیگر در 
شهرهای با رشد طبیعی نام می‌برد؛ گسترش افقی خیابان 
 Morris( شهر  دروازه  کنار  در  میدانی  همچنین  و  اصلی 
109 ,70 ,2021(. افزون بر اولین بازارها که نامنظم بودند 
کنترل  برای  مشترک  کاربری  با  ساختمان‌های  به‌تدریج 
این ساختمان‌ها یک  اداره شهر تشکیل شدند.  و  تجارت 
»سالن بازار«4 را در طبقه همکف و تالار شهر را در طبقه 
اروپا  ترکیب می‌کردند. در قرن شانزدهم، در سراسر  بالا 
خطی  بزرگ  سازه‌های  به‌عنوان  جدید  بازار  سالن‌های 
پوشیده از شبستان طولانی مانندِ فضاها با راهروهای جانبی 
متشکل از مجموعه‌هایی از مغازه‌ها و غرفه‌ها ساخته شدند 
مراکز  از  گذار  مهمِ  مراحل  از  یکی   .)Jahawi 2015, 16(
پیدایش  امروزی،  به مجموعه‌های  وسطایی  قرون  تجاری 
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ردیفی  مغازه‌های  اولین  است.  مغازه  یا  فروشگاه  مفهوم 
که جلوی آن‌ها بسته بود و ویترین داشت در اواخر قرن 
هفدهم در هلند ظاهر شدند. ریشه مراکز تجاری امروزی 
کردند  سعی  شهرها  ساکنان  که  می‌گردد  باز  زمانی  به 
مجتمع‌های  داخل  در  را  مختلفی  تجاری  کاربری‌های 
قرن  اواخر  این‌که  تا  کنند.  سازماندهی  ساختمانی  بزرگ 
تجاری،  خیابان‌های  کردن  مسقف  با  پاریس  در  هجدهم 
مدت  در  و  آمد  وجود  به  گالری  یا  »پاساژ«5  تیپولوژی 
 Afshar( نسبتاً کوتاهی به نقاط مختلف جهان صادر شد
انبوه،  تولید  و  به عصر صنعت  ورود   .)Naderi 2007, 13
سبب به‎ وجود‌آمدن »فروشگاه‌های بخش‌بندی شده«6 شد 
که درحقیقت انبارهایی برای نگهداری مقادیر زیادی کالا 
در یک‌جا و فروش آن‌ها به قیمت ارزان‌تری به تعداد افراد 
بیش‌تری بود )Abdollahzadeh Taraf 2009, 64(. اواسط 
و  بود  افزایش  حال  در  جمعیت  آمریکا،  در  بیستم  قرن 
شهرنشینان به‌دنبال فرار از شرایط غیرقابل تحمل شهری 
بودند )Coleman 2006, 15(. به‌طوری که در سال 1923 
»پلازای کانتری کلاب«7 به‌عنوان نخستین »مرکز خرید«8 
افتتاح  آمریکا  در  شهری  برون  و  برنامه‌ریزی‌شده  بزرگ 
استفاده  افزایش  آن  به‌دنبال   .)Gwyen 2016, 38( شد 
توسعه پدیده  و  از خودرو و رشد حومه‌های جدید، رشد 
مال‌ها را ارتقا داد )Wall 2005, 25(. مال، پیشنهادی کاملًا 
ایده  بود؛  مقیاس  لحاظ  از  حداقل  پیشینیان  از  متفاوت 
یک منطقه محصور از مغازه‌ها با فضای پارکینگ مرتبط 
)Warnaby and Medway 2016, 2( که فضاهای عمومی 
محصورشده، فضای خارجی را به فضای داخلی دگرگون 
کرد و در نتیجه نوع جدیدی از فضای داخلی شهری شکل 
مال،  درون‌گرای  طرح  در   .)Crawford 2002, 5( گرفت 
فروشگاه در اطراف وید مرکزی جمع ‌شده و در هر دو انتها 
به فروشگاه‌های بزرگ رقابتی متصل شده است. این همان 
به‌عنوان »طرح دمبل« کلاسیک شناخته  بود که  چیزی 
پیاده در فضای  عابران  شد. تشویق جریان رفت‌و‌برگشت 
تقلید  در  اصلی خرده‌فروشی که سعی  لنگر  دو  بین  مال 
 Warnaby( از سرزندگی‌ خیابان‌های بزرگ شهری داشت
and Medway 2016, 1( طبق نظریه‌ای که مراکز خرید 
به فرم‌های قدیمی خرده‌فروشی پیوند می‌دهد،  را  مدرن 
بازارهای  در  ریشه  و  است  جهانی  پدیده  یک  نیز  مال 
)Micu 2020, 166(. در واقع  باز دارد  باستانی در فضای 
 Ng 2003,( مال‌ها، جایگزین میدان قدیمی شهر شده‌اند
بحران  تغییر‌دادن شرایط  به‌منظور  450(. در دهه 1970 
نفت به‌عنوان یک مزیت، مال‌ها، نمایش‌ها و فعالیت‌هایی 
خرید  مراکز  به  مصرف‌کنندگان  بیش‌تر  جذب  برای  را 
»مراکز  جدیدی  خرید  مراکز  چنین  دادند.  ترتیب  خود 
 Kocaili 2010,( می‌شدند  نامیده  جشنواره‌ای«9  خرید 
13(. یکی دیگر از نقاط عطف در توسعه مراکز خرید در 
»مگامال‌ها«10  مفهوم  که  شد،  ایجاد  زمانی   1980 دهه 
اوج گرفتند )Micu 2018, 170(. اگر فروشگاه‌های جامع 

بیستم  قرن  اوایل  مصرف«  جامع  »کلیساهای  به‌عنوان 
توصیف می‌شدند از اواسط قرن بیستم به بعد این عنوان 
می‌تواند به همان اندازه در مورد مال‌ها و به‌ویژه مگامال‌ها 
این،  بر  علاو   .)Crossick 2019, 14( باشد  داشته  کاربرد 
فرم جدیدی از مراکز خرید در دهه‌ی1980 به‌نام »مرکز 
قدرت«11 ظهور می‌یابد که متشکل از چندین خرده‌فروشی 
معروف به »جعبه بزرگ«12 بود. در دهه‌ی1990 با مرگ 
مال‌ها نیل به‌سوی »مراکز سبک زندگی«13 در حوزه‌های 
شهری بود. در طول سال‌های اولیه، طراحی مراکز خرید 
منطقه‌ی  داشت.  تمرکز  اقتصادی  و  معاملاتی  ابعاد  بر 
مغازه‌های خرده‌فروشی  بیش‌تر  با ساختن هر چه  فروش 
ساخت  و  می‌یافت  افزایش  ساختمان  فضای  داخل  در 
از  برخی  بعدها  می‌رسید.  حداقل  به  غیرفروش  مناطق 
توسعه‌دهندگان مراکز خرید به این نتیجه رسیدند که اگر 
بتوانند کاری کنند که افراد بیش‌تری از مراکز خریدشان 
دیدن کنند و زمان بیش‌تری را آن‌جا بگذرانند، احتمال 
مکان‌هایی  آن‌ها  کنند.  بیش‌تری هم خرج  پول  که  دارد 
مشتریان  که  گرفتند  نظر  در  را  شهرها  میدان  به  شبیه 
بتوانند در آن‌جا وقت بگذرانند؛ بنابراین مراکز خرید دیگر 
 Neo and Wing( نمی‌کردند  تمرکز  فروش  روی  بر  تنها 

 .)2005, 26
بازار  اصیل  ساختار  به  تجاری  فضاهای  سابقه  ایران  در 
به‌وسیله  متفاوتی  کارکردهای  ایرانی  بازار  در  بر‌می‌گردد. 
سقف به هم پیوند داده می‌شوند که این ویژگی، درست 
 Falamaki( در برابر ویژگی باز‌بودن آن در غرب قرار دارد
پیاده‌راه‌های  واقع  در  ایران  شهری  بازارهای   .)2006, 85
سرپوشیده هستند که مغازه‌ها در دو سوی آن کالاهای خود 
را عرضه می‌دارند. خیابان‌کشی‌‎های دوران پهلوی و ظهور 
مدرنیزاسیون  بازتاب  اولین  به‌عنوان  ویترینی  خیابان‌های 
عملکرد  در  تحول  باعث  شهری  فضاهای  عرصه  در 
 Rahnamaei and( بازار شد  خرده‌فروشی و عمده‌فروشی 
قالب  در  تجاری  فضاهای   .)Shah Hosseini 2004, 58
هم  کنار  و  خیابان  جداره  در  ردیفی  با شکل  دکان‌هایی 
قرار گرفتند. این‌گونه ساخت‌و‌ساز در جهت پاسخ به نیاز 
 .)Soltanzadeh 2007, 4( کاربری تجاری و توسعه آن بود
و  شد  فرسوده  می‌گرفت  قرار  عمق  در  که  قدیمی  بافت 
ارزش آن تنزل کرد. در این دوران سرمایه‌گذران به فکر 
ساخت مراکز تجاری افتادند که بتواند ارزش تجاری لبه‌ی 
خیابان را به عمق بافت‌های ساختمانی اطراف خیابان نیز 
امتداد دهد. به ‌این ‌ترتیب از تیپولوژی پاساژ با همان واژه 
که  بود  سرپوشیده  معبری  پاساژ  شد.  استفاده  فرانسوی 
بر  عمود  و  می‌کرد  اشغال  خیابان  در  را  کم‌عرضی  دهانه 
محور خیابان در قلب بافت نفوذ می‌کرد. در شرایطی که 
کاهش  تولید  در  خارجی  مستقیم  سرمایه‌گذاری  سهم 
اندازه  بنابراین  یافت.  افزایش  خدمات  سهم  کرد،  پیدا 
یافت.  افزایش  توجهی  قابل  به‌طور  فروشی  خرده  مراکز 
غالباً  مراکز خرید هستیم که  این دوران شاهد ظهور  در 
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از  وسیع‌تری  جغرافیایی  برد  و  هستند  بزرگ‌تر  پاساژ  از 
آن‌ها دارند. مراکز خرید اغلب دارای یک کافه، رستوران 
هستند اما فاقد دیگر فضاهای تفریحی و فراغتی می‌باشند 
آخرین  از   .)Kazemi and Amir-Ebrahimi 2019, 23(
به  تجاری  مجتمع‌های  به  باید  تجاری  فضاهای  اشکال 
نقاط ضعف  که  کرد  اشاره  آمریکایی  مال‌های‌های  سبک 
آلودگی، کمبود  ترافیک،  و خیابانی همچون  باز  فضاهای 

امکانات تفریحی و سرویس‌های بهداشتی، نا امنی و تردد 
و عدم تنوع را نداشته و در مناطق حومه‌ای شهرها ساخته 
شده‌اند. معمولاً این مراکز با توجه به دسترسی مناسب به 
بزرگراه‌ها مکان‌یابی شده و اغلب با رونق اقتصادی همراه 
نقاط عطف   1 )Afshar Naderi 2007, 16(. شکل  است 
شهری  تحولات  اساس  بر  را  خرید  فضاهای  تحول  سیر 

بیان می‌نماید.

شکل 1: نمودار زمانی تطبیقی سیر تحول فضاهای خرید بر اساس تحولات شهری

2-2- گونه‌شناسی فضاهای خرید 
براساس مطالعات گای تا قبل از دهه 1970، طبقه‌بندی 
فضاهای خرید در قبضه جغرافیدانان بوده است. وی بیان 
می‌دارد که هیچ‌کدام از انواع طبقه‌بندی‌ها تا‌کنون جامعیت 
نداشته است. جغرافیدانان و اقتصاددانان از دیدگاه خود به 
ابعاد فضاهای خرید پرداخته و می‌بایست معیارهای دیگری 
نیز در کنار معیارهای کالبدی و اندازه فیزیکی مورد توجه 
قرار گیرد )Guy 1998, 953(. بررسی ادبیات موضوع نشان 
شاخص‌های  و  معیارها  مختلف  پژوهش‌های  که  می‌دهد 

خود برای دسته‌بندی فضاهای خرید را با توجه به هدف 
انجام‌گرفته،  بررسی‌های  با  کرده‌اند.  ارائه  خود  دیدگاه  و 
انواع گونه‌شناسی‌ها را می‌توان در قالب چهار مؤلفه اصلی 
محل  فرم،  نمایانگرهای  با  ریخت‌شناسی  مؤلفه  شامل 
تاریخچه  شهری،  سلسله‌مراتب  ساخت،  الگوی  استقرار، 
نمایانگرهای  با  عملکردی  مؤلفه  معماری،  پلان  توسعه، 
اندازه، حوزه‌ کشش، آمیزه تجاری، نوع کالا، مؤلفه اداراکی 
با نمایانگرهای معنا، هدف سفر، تیپ خریدار و در نهایت 

مؤلفه مالکیت دسته‌بندی نمود )جدول 1(. 

جدول 1: گونه‌شناسی فضاهای خرید از دیدگاه صاحب‌نظران

منابعمصادیقنمایانگرمؤلفه

ت‌شناسی
ریخ

فرم

منفرد )فروشگاه‌های مستقل و مال‌ها(، گروهی )پارک‌های خرده‌فروشی 
و مراکز خرید متمرکز(

)Guy 1998(

)ICSC 2005(گونه‌های اصلی: مال‌ها، مراکز روباز و مراکز ترکیبی

)Guy 1998; Berry 1963(خوشه‌ای، خطی، ایزوله

)Jahawi 2015(سوق‌های خطی و شبکه‌ای

خطی و شبکه‌ای: چند‌محوری، و منظومه‌ای
 Moazemi, Motiei, and(

)Mohammadian 2009

)Habibi and Mahmoodi 2017(تک هسته‌ای، خطی، و منظومه‌ای

)Falamaki 2006(سرپوشیده و محصور، گسترده و روباز



215
هر
ن‌ش

ما
 آر
زی
سا
هر
 ش
ی و

مار
مع

تحلیل سیر تحول ریخت‌شناسی- عملکردی فضاهای خرید

شماره صفحه مقاله: 211-228
14

02
ار 
 به
.4
ه 2

مار
  ش
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ت‌شناسی

ریخ

محل 
استقرار

)Guy 1998(مرکز شهر، لبه شهر

)Coleman 2006(محیط‌های خرید خارج از شهر، مرکز شهر و محیط‌های خرید نوظهور

بخش مرکزی شهر منطقه: خیابان‌ها، بولوارها و پلازاهای ویژه خرید، 
مراکز خرید و مجتمع‌های تجاری عظیم، بازارها، کانون گردشگری، نواحی 

تفریحی و محدوده‌های قومیتی
حومه: مراکز خرید حومه‌ای، هایپرمارکت‌ها و شهرهای فرودگاهی

)Kunzmann 2019(

)Soltanzadeh 2007(شهری، روستایی و منطقه‌ای یا بین‌راهی

الگوی 
ساخت

مرکز خرید نواری با پارکینگ در لبه خیابان، مرکز خرید نواری با پارکینگ 
در خارج از محدوده خیابان، مرکز خرید دو نواره با پارکینگ در خارج از 
خیابان، مرکز تفریحی- تجاری با یک فروشگاه بزرگ )قطب آهن‌ربایی(، 

مرکز خرید متمرکز، مرکز خرید درون‌گرا

)De chiara 1990(

)Southworth 2006(خیابان اصلی، مرکز خرید نواری، آتریوم مال، تاون اسکیپ مال

گونه‌های اصلی: خیابان اصلی، مرکز خرید حومه‌ای و مرکز قدرت
گونه‌های ترکیبی

)Rao 2020(

سلسله 
مراتب 
شهری

ناحیه مرکزی تجاری، مراکز تجاری دورافتاده، معبر اصلی تجارت، خیابان 
تجاری محلی و خوشه‌های فروشگاهی ایزوله‌شده

)Proudfoot 1937(

)Berry 1963(مراکز سلسله‌مراتبی تو‌در‌تو، نوارهای تجاری و مناطق تخصصی 

مراکز تجاری در مرکز محله شهری، مراکز تجاری در حومه‌ها، مراکز 
تجاری میانه، مراکز تجاری مرکز شهر و مراکز تجاری در سطح منطقه

)De chiara 1990(

تاریخچه 
توسعه

)Guy 1998(برنامه‌ریزی‌نشده، برنامه‌ریزی‌شده

)Ng 2003(بازارهای عمومی، سوپر‌مارکت‌ها، فروشگاه‌های جامع و مال‌ها

پلان 
معماری

)Neo and Wing 2005; Coleman 2006(مسیر مسابقه، مستطیلی، مثلثی، دمبل و جریان آزاد

نواری، L شکل، U شکل، عمودی، مثلثی، T شکل، خوشه‌ای، دمبلی و 
دمبلی مضاعف

)Rahimi 2012(

عملکردی

اندازه

مال‌ها: مراکز منطقه‌ای و مراکز فرامنطقه‌ای
مراکز فضای باز: مراکز همسایگی، مراکز اجتماعی، مراکز سبک زندگی، 

مراکز قدرت، مراکز موضوعی/ جشنواره، مراکز فروش
)ICSC 2005(

سنتی: مراکز مبتنی بر مقایسه و مراکز راحتی
تخصصی: پارک خرده‌فروشی، مراکز فروش و مراکز موضوع‌محور

)ICSC 2005(

دردسترس،  تخصصی،  همسایگی،  مجتمع،  منطقه‌ای،  فرامنطقه‌ای، 
مگامال، هایپر‌مارکت و قطب خرید

)Neo and Wing 2005(

)Guy 1998(سوپر‌مارکت، هایپر‌مارکت

حوزه 
کشش

)Guy 1998(مرکز محله، مرکز منطقه

مال‌های  مایل(،   5-3( اجتماعی  مراکز  مایل(،   2( محله‌ای  مراکز 
منطقه‌ای )20 مایل(، مال‌های فرا‌منطقه‌ای )100 مایل(

)Crawford 2002(

مراکز محلی یا همسایگی، مجتمع فروشگاهی ناحیه‌ای، مراکز منطقه‌ای 
و مراکز فرا‌منطقه‌ای یا بین‌المللی

)De Chiara 1990(

آمیزه 
تجاری

)Guy 1998(عمومی، تخصصی، پشتیبانی

)Neo and Wing 2005(همه منظوره، خانواده‌محور، تخصصی و سبک زندگی

)Guy 1998(فروشگاه مواد غذایی، فروشگاه لباس زنانه و غیرهنوع کالا
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منابعمصادیقنمایانگرمؤلفه
ادراکی

)Goss 1993(فضای مدنی، فضای گذار/ آستانه‌ای، فضای معاملاتی و فضای ابزاریمعنا

)Guy 1998(راحتی، خانگی، شخصی/ مدهدف سفر

)Fazeltorshizi et al. 2016(مشهور، مدرن و برند، سنتی و تفریحی- تجاریتیپ خریدار

ت
مالکی

)Guy 1998(مستقل، چند منظوره و نمایندگی 

)Neo and Wing 2005(مالکیت اقشاری و مالکیت واحد

3. روش تحقیق
منطقی  استدلال  پژوهش  این  در  استفاده‌شده  راهبرد 
بالا  تبیینی  توان  با  منطقی  ساختارهای  به  که  است 
روش  این  در  رفته  به‌کار‌  تدابیر  از  یکی  می‌شود.  منجر 
مقوله‌بندی چند‌وجهی و بسط‌دادن است. نکته اساسی این 
 Groat and Wang( روش، واقعیت نیازمند توصیف است
به  گونه‌شناسی  همان  یا  مقوله‌بندی   .)2021, 332-334
معین،  مفهومی  چارچوب  اساس  بر  طبقه‌بندی  مفهوم 
است  ضروری  امری  موجود  دیدگاه‌های  از  استفاده  برای 
)Golkar 2018, 57(. گونه‌شناسي، ابزاري براي شناخت و 
دسته‌بندي فضاها بر اساس وجوه مشترک است و هدف 
براي  کاربردی  و  مناسب  الگوهاي  به  دستیابي  آن  اصلي 
 Memarian and Tabarsa 2013, 106,( طراحي می‌باشد
109(. کار اصلی در بررسی ریخت‌شناسی بر تجزیه‌و‌تحلیل 
نحوه تکامل و تغییر استوار است. این تحلیل از نظر چند 
کاربری،  گیرد:  قرار  مداقه  مورد  می‌تواند  کلیدی  عنصر 
 .)Carmona 2021, 118( الگوی ساخت و شبکه ارتباطی
هدف اصلی از این پژوهش معرفی علمی و دقیق فضاهای 
خرید تبریز با کمک اسناد و مدارک تصویری و ترسیمی 
می‌باشد.  آن‌ها  ریخت‌شناسی  بر  مؤثر  عناصر  طریق  از  و 
در  اسنادی  مطالعات  نخست  وهله  در  راستا،  این  در 
پس  گرفت.  انجام  خرید  فضاهای  گونه‌شناسی  با  ارتباط 
از بررسی آرای صاحب‌نظران، مؤلفه‌ها و معیارهای مربوطه 
که  شد  انتخاب  به‌گونه‌ای  نظری  چارچوب  تدوین  جهت 
تحول  روند  بررسی  بر  مبنی  پژوهش  هدف  پاسخگوی 
فضاهای خرید در طی زمان باشد. بنابراین چارچوب نظری 
این پژوهش را، مؤلفه ریخت‌شناسی با معیارهای موقعیت 
عملکردی  مؤلفه  و  الگوی ساخت  توسعه،  تاریخ  استقرار، 
وضعیت  سواره،  و  پیاده  دسترسی  کاربری،  معیارهای  با 
پارکینگ تشکیل می‌دهد. این پژوهش به‌دلیل استناد به 
در  انجام‌یافته  پیشینِ  پژوهش‌های  از  برگرفته  معیارهای 
داده‌های  روی  بر  تحلیل  انجام  و  گونه‌شناسی  با  ارتباط 
واقعی مستخرج از عکس‌های هوایی دارای روایی )اعتبار 
فرایند  مبنای  بر  یافته‌ها  تفسیر  به‌دلیل  و  است  درونی( 
روند  درک  جهت  دیاگرام  ترسیم  شکل  به  که  مشخصی 
)اعتبار  پاپایی  دارای  می‌باشد،  ساخت  الگوهای  تغییرات 
تحلیل‌یافته  روش  این  که  به‌طوری  می‌باشد؛  بیرونی( 

می‌تواند توسط سایر پژوهشگران و در دیگر موارد مطالعاتی 
به کار گرفته شود )شکل 2(.

شکل 2: چارچوب نظری پژوهش

جامعه آماری این پژوهش، تنها مراکز خریدی است که در 
زمان انجام آن به بهره‌برداری کامل رسیده‌اند. در این میان 
پروژه‌های دیگری نیز در نقاط مختلف شهر تعریف شده‌اند 
شده  طولانی  آن‌ها  ساخت  پروسه  متعدد،  به‌دلایل  که 
است و به بهره‌برداری نرسیده‌اند و نمی‌توان به‌طور دقیق 
مراکز  از  نمونه  انتخاب  روش  نمود.  بحث  آن‌ها  مورد  در 
مقیاس  تاریخی،  سابقه  نظر  از  آن‌ها  خرید، شاخص‌بودن 
عملکردی، اندازه و جذب ساکنین بومی و گردشگران در 
مرکز   40 مجموع  در  که  است  بوده  شهر  ده‌گانه  مناطق 
تشکیل  را  پژوهش  مطالعه  مورد  نمونه  حجم  خرید، 
می‌دهند. برای گردآوری داده‌های مربوط به مراکز خرید 
گردید.  استفاده  میدانی  مطالعات  و  نرم‌افزار گوگل‌مپ  از 
نظری  چارچوب  مبنای  بر  منتخب،  خرید  مراکز  سپس 
ترکیب  از  حاصل  دیاگرام  شدند.  تجزیه‌و‌تحلیل  پژوهش 
و  شد  ترسیم  گونه‌ها  از  یک  هر  برای  ساخت  الگوهای 
تبریز  فضاهای خرید شهر  گونه‌شناسی  نمودار  نهایت  در 
ارائه گردید. نوآوری این پژوهش تحلیل و بررسی ریخت-

درک  برای  تبریز،  خرید  مراکز  شاخص‌ترین  عملکردی 
است  حالی  در  این  می‌باشد.  خرید  گونه‌های  انواع  ظهور 
که پژوهش‌های پیشین بیش‌تر با رویکرد بیان سیر تحول 
تاریخی به گونه‌شناسی فضاهای خرید پرداخته‌اند. شکل 3 

ساختار مطالعاتی پژوهش را ترسیم می‌نماید. 
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 شکل 3: ساختار مطالعاتی پژوهش

4. یافته‌های تحقیق
تحلیل یافته‌های حاصل از پژوهش در بعد ریخت‌شناسی 
به  آن  اولیه  بنیان  که  تبریز  تاریخی  بازار  می‌دهد؛  نشان 
صدر اسلام بر‌می‌گردد؛ به‌عنوان تنها هسته اصلی تجاری 
شهر با الگوی ساخت اصیل »پیاده‌راه تجاری« ارگانیک تا 
در   ،1302 سال  حدود  می‌شود.  محسوب   1300 سال 
در  واقع  »پاساژ«  گذر  به  موسوم  قدیم  پستخانه  کوچه 
قسمت شمالی محله میار‌میار تبریز، نخستین نمونه فضای 
تجاری در قالب الگوی »پاساژ«، شامل ساختمان دو طبقه 
واحدهای  و  همکف  در  تجاری  واحدهای  دربرگیرنده 
دفتری- خدماتی در طبقه بالا، ساخته شد. از سال 1305 
و با ساخت »خیابان پهلوی« )امام‌خمینی امروزی(، الگوی 
بود در  از مدرنیسم  بازتابی  تجاری« که  ساخت »خیابان 
خیابان  لبه‌های  شد؛  گرفته  به‌‌کار  مسیرگشایی‌ها،  امتداد 
بستر مناسبی را برای ساخت‌و‌سازهای شهری جدید فراهم 
بخش،  این  در  کالبدی  تحولات  مهم‌ترین  از  یکی  آورد. 
بود  احداث‌شده  تازه  خیابان  به  پاساژ  گذر  اتصال 
 Safamanesh, Rashtchian, and Monadizadeh 1997,(
82 ,70(. »خیابان تربیت« به‌عنوان دومین خیابان تجاری 
شهر، در سال 1307، بر خلاف طرح‌های رایج و معمول 
خیابان‌کشی‌ها در آن دوران، منطبق بر معبری قدیمی و 
با تعریض آن و نه با شکافتن بافت، احداث گشت.  صرفاً 
بازار  به  ورودی  برای  پیشوازی  محور،  این  اصلی  نقش 
اواخر   .)Esmaili 2015, 45( بود  تبریز  سرپوشیده 
ایران،  در  پاساژسازی  جنبش  با  مقارن  و  دهه1340 
این خیابان ساخته  در  و »شیخ صفی«  »نور«  پاساژهای 
می‌توان  را   )1-4 )شکل  گونه  نخستین  منشأ  می‌شوند. 
مربوط به این محدوده دانست. خیابان تربیت که بعدها به 
پیاده‌راه تبدیل شد با مجموعه‌ای از پاساژها و خیابان‌های 
این گونه را تشکیل  تجاری منتهی به دو سمت پیاده‌راه 
می‌دهند. دهه 1350 پاساژهای »ضرغامی« و »ارک« در 
محور شریعتی و »امت« و »برلیان« نیز در محور محققی 
دارند  قرار  شهر  مرکزی  هسته  مجاورت  در  که  )امین( 
ساخته می‌شوند. پلان دایره‌ای پاساژ برلیان، سه دهه بعد، 
»برج  در  راهروهای شیب‌دار  افزودن  و  بیش‌تر  نوآوری  با 
شهر« نیز به‌کار گرفته می‌شود. پاساژ »گلستان« به‌عنوان 

اولین پاساژی که دارای پله‌برقی بود در ورودی محور پاساژ 
گونه  دومین  بنابراین  این دهه ساخته شد.  اواخر  در  نیز 
)شکل 4-2( که حاصل ترکیب خیابان تجاری و شبکه‌ای 
از پاساژها است ردپای خود را در بیش‌تر نقاط شهر ثبت 
می‌کند. دهه 1360، مصادف با دوران جنگ، عملًا ساخت 
فضاهای تجاری با رکود مواجه می‌شود تا این که در دهه 
از  به‌هم‌پیوسته  قالب شبکه‌ای  پاساژها در  1370 ساخت 
سر گرفته می‌شود. این الگوی ساخت، امکان ارتباط پیاده 
را از طریق کوچه‌های منتهی به پاساژها میسر می‌سازد و 
به‌نوعی آن‌ها را تبدیل به مسیر میان‌بر می‌سازد. نمونه بارز 
آن در شبکه پاساژهای »اسکان«، »برج سفید«، »اس.ام.

پی« در محدوده آبرسان قابل مشاهده است. حرکت بطنی 
پاساژسازی به‌عنوان رویکرد غالب ساخت فضاهای خرید 
ادامه می‌یابد تا این که موج ساخت زیرگذر و روگذرها در 
دهه 1370 در تبریز، مدیریت شهری را ترغیب نمود تا به 
فرمی  آلترناتیو  دو  با  بازار  ساخت  الگوی  آزمودن  دنبال 
زیرزمینی و روی‌زمینی در نقاط مختلف شهر برآید. الگوی 
کار  به  جمهوری  محور  در  زیر‌سطحی«  »توسعه  ساخت 
گرفته شده و با ساخت بازار زیرزمینی »قاضی طباطبایی«، 
تاریخی  بازار  و  بازار سنتی »شیشه‌گرخانه«  اتصال  سبب 
این  پاساژ‌های  مشهورترین  از  شبکه‌ای  می‌شود.  تبریز 
»شمس‌تبریزی«  و  »امیرکبیر«  »قیام«،  شامل  محور 
زنجیره ساخت گونه جدید را تکمیل می‌کنند. در نتیجه 
خیابان  و  پیاده‌راه  ترکیب  با  ) شکل 3-4(  گونه  سومین 
از پاساژها و توسعه زیرسطحی به‌وجود  تجاری، شبکه‌ای 
بازار  ساخت  تجربه  اولین  از  کمی  فاصله  به  می‌آید. 
زیر‌زمینی، این الگو بار دیگر در میدان نماز و در نزدیکی 
می‌شود.  گرفته  کار  به  »پیام«  و  »کیان«  پاساژهای 
چهارمین گونه )شکل 4-4( با تلفیق توسعه زیر‌سطحی، 
خیابان تجاری و شبکه پاساژ ایجاد می‌شود. الگوی ساخت 
»پل‌بازار« در محدوده آبرسان و در جوار دانشگاه تبریز با 
قرار  کار  »بازار جواهر« در سال 1371در دستور  ساخت 
می‌گیرد اما به دلیل مشکلات متعدد، اتمام و بهره‌برداری 
از پروژه تا سال 1390 به درازا می‌انجامد. پنجمین گونه 
)شکل 4-5( در نتیجه هم‌افزایی خیابان تجاری و پل بازار 
به ‌این‌ ترتیب آغاز  از زمان پدیدار می‌شود.  این برهه  در 
به  این پس  از  که  دیگری  متنوع  الگوهای ساخت  تجربه 
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فرهودیان، نازنین و دیگران

گرفته  کار  به  شهر  مختلف  نقاط  در  کم  زمانی  فواصل 
می‌شوند، کلید می‌خورد. ساخت فضاهای مختلط تجاری 
و مسکونی در ارتباط با یکدیگر همواره وجود داشته ولی 
بار در مقیاسی وسیع‌تر، طبقات همکف مجتمع‌های  این 
می‌شود.  داده  اختصاص  تجاری  کاربری  به  مسکونی 
ششمین گونه )شکل 4-6( با تلفیق خیابان تجاری، پاساژ 
و کاربری مسکونی که از آن می‌توان به گونه »مسکن‌بازار« 
محدوده  در  سهندیه«  مسکونی  »مجتمع  در  نمود  تعبیر 
منظریه به کار گرفته می‌شود. این گونه بعدها به یک رویه 
نظیر  و در سایر مجتمع‌های مسکونی  تبدیل شده  غالب 
»آسمان« و »ستاره امید« در منطقه ائل‌گلی و »کوهسار« 
موقعیت،  فراخور  به  البته  می‌رود.  کار  به  نیز  رشدیه  در 
ترکیب مجتمع مسکونی با الگوهای ساخت متنوعی نظیر 
پاساژ، مرکز خرید و یا حتی اختصاص کل طبقه همکف به 
می‌پذیرد.  انجام  تجاری  راسته  تشکیل  و  تجاری  کاربری 
این گونه به نوعی ریشه در تاریخ دارد و یادآور بازارچه‌های 
محلی با شعاع عملکردی محدوده مسکونی همجوار است. 
تجاری  خیابان  تبدیل  ولی‌عصر  محدوده  1370در  دهه 
اصیل  الگوی  تکرار  در  نیز  تجاری  پیاده‌راه  به  شهریار 
پیاده‌راه اما نه سرپوشیده صورت می‌گیرد. از دهه 1380 
الگوی ساخت »مرکز خرید« پیرو تقلید از تحولات پایتخت 
شکل  به  شهر«  »برج  و  بلور«  »برج  نظیر  نمونه‌هایی  در 
انسانی‌‌تر  مقیاسی  با  »رشدیه«  خرید  مرکز  و  بلند‌مرتبه 
دیده می‌شود. مراکز خرید در مقایسه با پاساژها از وسعت 
نیز  را  خود  عملکردی  دامنه  و  بوده  برخوردار  بیش‌تری 
گسترده‌تر کرده و کاربری‌های خدماتی و تفریحی را نیز 
ترکیب خیابان  با   )7-4( گونه  شامل می‌گردند. هفتمین 
پروژه  همزمان  می‌شود.  ایجاد  خرید  مرکز  و  تجاری 
در  بازار«  »میدان  ساخت  الگوی  با  »عتیق«  بازآفرینی 
محدوده چهارراه شهید بهشتی کلید می‌خورد که به دلیل 
مالکین  جانب  از  واگذاری‌ها  مسائل  بودن  پیچیده 
طول  به   1389 سال  تا  کسبه  و  مسکونی  کاربری‌های 
بنابراین هشتمین گونه )4-8( حاصل ترکیب  می‌انجامد. 
این محدوده  را می‌توان در  بازار  خیابان تجاری و میدان 
شناسایی کرد. در نزدیکی »میدان ایپک« و »مرکز خرید 
عتیق«، پروژه دیگری با نام »مجتمع تجاری کبود« و در 
مجاورت سایت تاریخی مسجد کبود با همان الگوی ساخت 
الگوهای  البته درکنار ظهور  مرکز خرید ساخته می‌شود. 
تکثیر خود  به  نیز  قبلی  الگوهای  ساخت جدید همچنان 
ادامه می‌دهند به‌طوری که پاساژ »پردیس« در این دوره، 
شبکه پاساژهای ساخته‌شده در پیاده‌راه تربیت را تکمیل 
به  شریعتی  خیابان  در  نیز  »کریستال«  پاساژ  می‌کند. 
دهه  اوایل  می‌گردد.  اضافه  موجود  پاساژهای  زنجیره 
در  زیر‌سطحی«  »توسعه  ساخت  الگوی  دیگر  بار   ،1390
نور«  »میلاد  خرید  مرکز  در  و  شهریار  پیاده‌راه  محدوده 
اجرا شده و با ترکیب با پاساژهای »شهر شب« و »میلانی«، 
گونه ترکیبی سوم تکرار می‌گردد. با فاصله کمی در سال 

1395 بازار زیرزمینی »والمان« نیز در محدوده شریعتی 
تکرار  در  هم  زیر‌سطحی  توسعه  این  که  می‌شود  ساخته 
گونه ترکیبی چهارم می‌باشد. اواخر دهه 1380در تبریز با 
تاخیر ده‌ساله نسبت به پایتخت، ورود به عرصه مال‌سازی 
است. اولین نمونه در محدوده پاسداران و با الگوی ساخت 
ساخته  پارک«  »لاله  نام  به  بزرگ«  »جعبه  نوع  از  مال 
با سرعت  مال‌های مستقل  نهمین گونه )9-4(،  می‌شود. 
هرچه تمام در دستورکار توسعه تجاری قرار می‌گیرد. سال 
تبریز، شروع  اولین مال  از  با بهره‌برداری  1391 همزمان 
مجتمع  میانه  در  »اطلس«  نام  با  دیگری  مال  ساخت 
نوع  از  مال  ساخت  الگوی  با  و  پارک  نگین  مسکونی 
داده می‌شود.  قرار  برنامه  در  میدانی  فرم  به  و  بلند‌مرتبه 
پیرو الگوبرداری از تکانه‌های رو‌به‌رشد مناطق حومه‌ای، در 
مال  سومین  )جهاد(،  نصف‌راه  محدوده  در   1392 سال 
مرکز خرید  باران« ساخته می‌شود.  نام »ستاره‌  به  تبریز 
»رویال« نیز که در فاصله کمی با این مال بلند‌مرتبه قرار 
ترکیب  حاصل  که  را   ،)10-4( گونه  دهمین  گرفته، 
الگوهای ساخت مال، خیابان تجاری و مرکز خرید است، 
ایجاد می‌کنند. سال 1392 ساخت چهارمین مال تبریز به 
صورت مستقل، در شهرک اندیشه به نام »ایپک پالاس« 
می‌رسد.  بهره‌برداری  به   1398 سال  در  و  می‌شود  آغاز 
علی‌رغم وجود دو مال و مرکز خرید فعال و چندین پروژه 
فهمیده، سال  میدان شهید  در محدوده  در حال ساخت 
1397 مرکز خرید »پالادیوم« در شهرک رشدیه شروع به 
کار می‌کند. بخش اعظم توسعه فضاهای خرید روی محور 
مشخصی از قلب تاریخی شهر و بازار سنتی تبریز شروع 
آبرسان،  شریعتی،  تربیت،  مناطق  از  گذر  با  و  می‌شود 
ولی‌عصر در نهایت به محدوده فهمیده ختم می‌شود. در 
این میان سایر مناطق شهر سهم بسیار اندکی از این نوع 
یافته‌های  تحلیل  داده‌اند.  اختصاص  خود  به  را  توسعه 
حاصل از پژوهش در بعد عملکردی نشان می‌دهد داشتن 
عملکردی فراتر از خرید رویکردی بوده است که با شروع 
قرار  توجه  مورد  خرید  فضاهای  طراحی  در   1380 دهه 
گرفت. سرمایه‌داری، تنوع، تکثر و بهره‌روی حداکثری از 
فضا را از طریق تعریف عملکردهایی غیر از خرید ضروری 
این  از  پس  ایجادشده  گونه‌های  بنابراین  می‌نماید.  ایجاد 
نظیر  خدماتی  کاربری‌های  جانمایی  با  ابتدا  در  دهه 
تفریحی نظیر شهربازی و  رستوران و سپس کاربری‌های 
کاربری‌های فرهنگی نظیر سینما توانستند پکیج کاملی از 
و  همه‌شمول  فضایی  و  نمایند  تامین  را  خانواده  نیازهای 
جذابیت  ایجاد  با  خرید  مراکز  نمایند.  ایجاد  چند‌منظوره 
بیش‌تر و امکان کسب تجارب گوناگون به رقابت با یکدیگر 
می‌پردازند. با دارا‌ بودن چنین خصوصیاتی شعاع عملکردی 
هدف  جامعه  و  کرده  پیدا  افزایش  مذکور  گونه‌های 
بزرگ‌تری حتی در مقیاس منطقه را نیز پوشش می‌دهند. 
تعدد  برای  نیاز  مورد  سطح  تامین  جهت  به  همچنین 
با  بعد  به  این دهه  از  فضاهای خرید  زیربنای  عملکردی، 
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مراکز  جانمایی  در  می‌شود.  مواجه  توجهی  قابل  جهش 
مولدهای  با  هم‌جواری  شهر،  مرکز  از  دور  جدید  خرید 
با  هم‌جواری  زیرا  می‌گیرد؛  قرار  توجه  مورد  فعالیتی 
موقعیت‌هایی نظیر تقاطع‌های اصلی، حمل‌و‌نقل عمومی و 
مراکز  مسکونی،  مناطق  دانشگاه،  هتل‌ها،  به  نزدیکی  یا 
مداوم  پاخور  توریستی،  جاذبه‌های  سرگرمی،  و  تفریح 
مراکز خرید را تضمین می‌کند. همجواری مراکز خرید با 
مساجد نیز در ساخت برخی از گونه‌ها به کار گرفته شده 
الگوی شهر اسلامی است که  از  به تاسی  ایده  این  است. 
بین فضاهای مقدس و مکان زندگی که عالی‌ترین نمونه‌اش 
بازار است، فاصله‌ای وجود ندارد. یکی دیگری را تضمین 
می‌کند و آن را به تحرک وا می‌دارد و هر دو نیز متفقاً در 
با  زمان  طی  در  خرید  مراکز  می‌شوند.  جمع  فضا  یک 
حمل‌و‌نقل خودرو‌محور سازگاری حداکثری می‌یابند و در 

این راستا معزل جاپارک با اختصاص فضاهای سرپوشیده 
تا  می‌شود  حل  عمومی  پارکینگ‌ها‌ی  برای  روباز  گاهاً  و 
تمامی امکانات برای خرید و گذران وقت آسوده‌تر فراهم 
رفتن  بین  از  دلیل  به  مستقل  مال‌های  گونه  در  گردد. 
میزان  از  پیرامونی  بافت  با  ارتباطی  شبکه  ساختار 
طریق  از  نیز  پیاده  دسترسی  و  شده  کاسته  نفوذپذیری 
پارکینگ به فضای تجاری انجام می‌گیرد و مرز عمومی/

پارکینگ  ورودی  به  خیابان  همکف  سطح  از  خصوصی 
منتقل می‌شود. با حذف خیابان تجاری نقش مؤثر آن در 
شبکه دسترسی سواره نیز از بین می‌رود. جدول 2، تحلیل 
ریخت‎- عملکردی 40 مرکز خرید منتخب تبریز را نشان 
می‌دهد. در شکل 4، روند تحول فضاهای خرید شهر تبریز 
از دو الگوی ساخت اصلی پیاده‌راه و خیابان تجاری ترسیم 

شده است.

جدول 2: تحلیل ریخت- عملکردی مراکز خرید منتخب ‌شهر تبریز

مؤلفه عملکردی مؤلفه ریخت‌شناسی
دسترسی کاربری دیاگرام گونه‌ی ترکیبی الگوی ساخت فضای خرید/ دهه 

پارکینگتوسعه پیاده سواره
اختصاصی  طبقاتی 

تجاری، خدماتی، 
فرهنگی

پیاده‌راه 
تجاری تربیت 1307

تجاری پاساژ- شبکه
نور 1340

شیخ صفی1350
پردیس1380

تجاری پاساژ- شبکه امت 1350
برلیان 1350

تجاری

توسعه 
زیرسطحی

قاضی 
طباطبایی1370

پاساژ- شبکه
قیام 1350

امیرکبیر 1350
شمس 1360
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فرهودیان، نازنین و دیگران

مؤلفه عملکردی مؤلفه ریخت‌شناسی
دسترسی کاربری دیاگرام گونه‌ی ترکیبی الگوی ساخت فضای خرید/ دهه 

پارکینگتوسعه پیاده سواره
اختصاصی  طبقاتی 

تجاری

پاساژ- شبکه کیان 1350
پیام 1350

توسعه 
زیرسطحی نماز 1380

تجاری

پاساژ- شبکه
ضرغامی 1350

ارک 1350
کریستال 1380

توسعه 
زیرسطحی والمان 1390

تجاری- ادرای پاساژ- شبکه
اسکان 1370

برج سفید 1370
اس.ام.پی 1370

تجاری، تفریحی،
خدماتی، فرهنگی پل بازار جواهر 1370

تجاری، اداری پاساژ- 
مسکونی سهندیه 1370
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مؤلفه عملکردی مؤلفه ریخت‌شناسی
دسترسی کاربری دیاگرام گونه‌ی ترکیبی الگوی ساخت فضای خرید/ دهه 

پارکینگتوسعه پیاده سواره
اختصاصی  طبقاتی 

تجاری، اداری،
خدماتی

مرکز خرید- 
بلند‌مرتبه بلور 1380

تجاری، اداری،
خدماتی، 
تفریحی

مرکز
خرید- 
بلند‌مرتبه

شهر 1380

تجاری، خدماتی مرکز خرید-
میان‌مرتبه رشدیه 1380

تجاری، اداری،
خدماتی، تفریحی، 
ورزشی، مسکونی

میدان‌بازار
تجاری عتیق+ 
میدان ایپک 

1380

تجاری، خدماتی مرکز خرید-
میان‌مرتبه کبود 1380
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فرهودیان، نازنین و دیگران

مؤلفه عملکردی مؤلفه ریخت‌شناسی
دسترسی کاربری دیاگرام گونه‌ی ترکیبی الگوی ساخت فضای خرید/ دهه 

پارکینگتوسعه پیاده سواره
اختصاصی  طبقاتی 

تجاری، خدماتی،
تفریحی

پیاده‌راه 
تجاری شهریار 1370

تجاری پاساژ- شبکه شهرشب 1370
میلانی 1370

تجاری، خدماتی،
تفریحی

توسعه 
زیرسطحی میلاد نور 1390

تجاری، تفریحی،
خدماتی، فرهنگی، 

اقامتی

مال- جعبه 
بزرگ لاله پارک 1390

تجاری، تفریحی،
خدماتی، اداری

مال- 
بلندمرتبه اطلس 1390

تجاری، خدماتی،
تفریحی، فرهنگی، 

اداری

مال- 
بلندمرتبه ستاره باران 1390

تجاری، تفریحی،
خدماتی

مرکز خرید-
میان‌مرتبه رویال 1390

تجاری، خدماتی مرکز خرید- 
میان‌مرتبه پالادیوم 1390

تجاری، تفریحی،
خدماتی

مال- جعبه 
بزرگ

ایپک پالاس 
1390
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شکل 4: روند تحول فضاهای خرید در ‌شهر تبریز

نمودار گونه‌شناسی )شکل 5( به منزله دستگاه مختصاتی 
است که محور افقی آن را دو الگوی ساخت اصلی پیاده‌راه 
تجاری و خیابان تجاری می‌سازد. به‌دلیل طی‌شدن پروسه 
طولانی ظهور این الگوها، پیشرفت آن‌ها کند و در محور 
دیگر  ساخت  الگوی  شش  اما  گرفته‌شده  نظر  در  افقی 
سرعت نسبتاً زیادی در ظهور داشته و در محور عمودی 
و  افقی  محورهای  تقاطع  از  حاصل  نقاط  گرفته‌اند.  قرار 
همان  می‌باشند.  ایجاد‎شده  گونه‌های  نشانگر  عمودی، 

طوری که از اشکال )4 و 5( نمایان است خیابان و پیاده‌راه 
را  ساخت  الگوهای  سایر  با  شدن  ترکیب  سابقه  تجاری 
قابل  ترکیبی  گونه  دو  در  فقط  تجاری  پیاده‌راه  دارند. 
مشاهده است حال آن‌که خیابان تجاری با تمام الگوهای 
تنها  مستقل  مال‌های  گونه  است.  شده  ترکیب  ساخت 
گونه‌ای است که به صورت جزیره‌ای عمل می‌نماید و فاقد 

هر گونه اتصال و ترکیب با سایر الگوهای ساخت است.

شکل 5: نمودار گونه‌شناسی فضاهای خرید در ‌شهر تبریز
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فرهودیان، نازنین و دیگران

5. نتیجه‌گیری 
فضاهای خرید در ‌شهر تبریز هشت نوع الگوی ساخت را 
بازار تاریخی تبریز  از پیدایش تا‌کنون تجربه کرده است. 
به‌عنوان  ارگانیک  تجاری«  »پیاده‌راه  ساخت  الگوی  با 
قدیمی‌ترین و اولین ساختار مطرح می‌شود. با تولد الگوی 
به  مدرنیته  ورود  محصول  که  تجاری«  »خیابان  ساخت 
همزیستی  ساختار  دو  این  می‌شود،  محسوب  تبریز  شهر 
این  تا دهه 1340 تجربه می‌کنند. در  را  مسالمت‌آمیزی 
دهه تحول عمده با جابه‌جایی در مرکز تجاری اصلی شهر، 
آغاز  پیرامونی  خیابان‌های  سمت  به  تبریز  بزرگ  بازار  از 
می‌گردد. فضاهای خرید جدید با الگوی ساخت »پاساژ« 
ساخت  الگوی  می‌کنند.  پیدا  ظهور  شهر  خیابان‌های  در 
به‌کارگرفته شده در یک منطقه از شهر با تقسیم میتوزی 
مجموع  در  می‌کند.  سرایت  شهر  مناطق  سایر  به  خود 
»توسعه  »پاساژ«،  شامل  به‌ترتیب  ساخت  الگوی  شش 
و  »میدان‌بازار«  خرید«،  »مرکز  »پل‌بازار«،  زیرسطحی«، 
»مال«، فرایند تحول فضاهای خرید ‌شهر تبریز را در بازه 
زمانی 1340-1400 تشکیل می‌دهند. دو الگوی ساخت 
اصلی پیاده‌راه و خیابان تجاری در ترکیب با شش الگوی 
دیگر، نه‌گونه ترکیبی از فضاهای خرید را شکل می‌دهند. 
در کنار این گونه‌های ترکیبی، گونه مال‌های مستقل که 
محصول دهه اخیر است در مجموع ده‌گونه فضای خرید 
هیبریدها  رایج‌ترین  می‌دهند.  تشکیل  را  تبریز  در ‌شهر 
شامل »خیابان تجاری- شبکه پاساژ« و »خیابان تجاری-

مرکز خرید« است. دهه 40 تا 70 دروان تجلی مدرنیسم و 
تسلط الگوی پاساژ را شاهد هستیم. دهه 70 تا 90 دوران 
تمرکزدایی  ساخت،  الگوهای  در  تنوع  و  مدرنیسم  پست 
در مسیر  فضاهای خرید  و همگام شدن ساخت  مرکز  از 
توسعه شهر به سمت حومه به وقوع می‌پیوندد. دهه 90 
تجویزی،  ساخت  الگوهای  و  جهانی‌شدن  دوران  بعد  به 
جزیره‌های مستقلی به نام مال‌ها رواج می‌یابد. قیمت بالای 
زمین در مراکز شهر و همچنین کمبود زمین با مساحت 
از دلایلی است که گونه مال‌های مستقل در دهه  کافی، 
اخیر، به شدت مورد استقبال قرارگرفته است. این گونه از 
فضاهای خرید، منطقه را فشرده کرده و مسافت‌های پیاده 
تا  الگوی‌های به‌کار ‌گرفته‌شده  را کوتاه‌تر می‌کند. تمامی 
در  و  بودند  تجاری  خیابان‌های  با  اتصال  در   1390 دهه 
مال‌های مستقل که  این دهه، گونه  آغاز  از  مقابل،  نقطه 
اتصال  بدون  شده،  محسوب  آمریکایی  مال  خلف  فرزند 
ایزوله طراحی شدند.  به صورت  و  تجاری  به خیابان‌های 
مال‌های مستقل فقط شامل یک مسیر عابر پیاده است که 
متفاوت از پیاده‌راه کار می‌کند. در پیاده‌راه، مردم به تقاطع 
خیابان مرکزی جذب می‌شوند، و از آن‌جا می‌توانند محیط 
اطراف را کشف کنند. اما در مال‌های مستقل مسیر مردم 
محصور  نیمه‌عمومی  فضای  یک  از  تا  می‌شود  دستکاری 
عبور کنند. در گونه‌های ترکیبی، مقیاس بزرگ ساختمان 
است.  شده  داده  تطبیق  عابر‌پیاده  کوچک‌تر  مقیاس  با 

این  پیاده‌راه  یا  و  تجاری  خیابان  موازات  به  پیاده  مسیر 
تجربه  فراهم می‌سازد که ضمن  عابر‌پیاده  برای  را  امکان 
تکنیک  اما  شود؛  تجاری  فضاهای  وارد  انسانی  مقیاس 
مزیت  این  از  مستقل  مال‌های  گونه  در  ورودی  ساخت 
بی‌بهره است زیرا ورود به فضای تجاری عمدتا از پارکینگ 
تناسب  بازار سنتی،  مهم  ویژگی‌های  از  است.  امکان‌پذیر 
خالی  فضای  بزرگ‌ترین  است.  خالی  پر ‌و‌  فضاهای  میان 
درون بازار، سراها، تیمچه‌ها و تکیه‌ها است که در امتداد 
حجم باریک گذرهای بازار، یکباره گشودگی مطلوبی را در 
بین  تعادل  نیز  ترکیبی  پدید می‌آورند. در گونه‌های  فضا 
توده و فضا در پیوند با بافت شهری تامین می‌شود اما در 
گونه مال‌های مستقل، آتریوم مرکزی که نقش فضای خالی 
ایجاد تعادل فضایی ربطی  را دارد کاملا درون‌گرا بوده و 
ارتباط  ترتیب،  همین  به  نمی‌کند.  پیدا  شهری  بافت  به 
بین گونه مال‌های مستقل و بزرگراه منجر به تولید سطح 
جدیدی از خصوصی‌سازی فضای عمومی می‌شود. در گونه 
مال‌های مستقل، تاکید بر اختصاص هر چه بیش‌تر فضا به 
سطوح قابل اجاره است ولی می‌بایست درصدی از سطوح، 
که قابل اجاره دادن نیستند مانند پیاده‌روهای سرپوشیده، 
ساختمان‌ها  بین  فاصله  سیرکولاسیون،  و  گردش  فضای 
محوطه‌سازی،  پیاده،  گذرهای  شامل  همکف  طبقه  در 
راه  نقش  سنتی  بازار  اصیل  گونه  افزود.  نیز  را  آب‌نماها 
میان‌بر را برای رفتن از یک بخش شهر به بخش دیگر شهر 
بدون  می‌کردند،  عبور  بازار  از  بسیاری  پس  می‌کرد؛  ایفا 
این‌که خریدار یا فروشنده باشند. فروشندگان و خریداران، 
عابران هر سه به صورتی در‌هم‌تنیده زیر یک سقف قرار 
در  که  گسستی  با  مستقل  مال‌های  گونه‌  در  می‌گرفتند. 
بافت شهری به وجود آمده، این مزیت از بین رفته است. 
به  افزایش ذخایر دانه‌های کوچک  از  تغییر مورفولوژیکی 
اصل هم‌پیوندی  رعایت  بدون  و مستقل  دانه‌های درشت 
و ارتباط با بافت پیرامونی است در نتیجه تجربه خرید از 
شهر گسسته می‌شود. مال‌های بزرگ مقیاس تحت مالکیت 
واحد قرار می‌گیرند و این در تقابل با گونه‌هایی است که 
است. در  کارآفرینان خودسازماندهی شده  از  مجموعه‌ای 
و  تجاری  خیابان  از  عابر‌پیاده  هدایت  ترکیبی،  گونه‌های 
یا پیاده‌راه و پس از دیدن مغازه‌های کوچک خرده‌فروشیِ 
واقع‌شده در مسیر به پاساژ یا مرکز خرید صورت می‌گیرد 
و از آن تعبیر به اثر قیفی می‌شود. چنین اثری در طراحی 
معماری مال‌ها با قدرت تمام به‌کار گرفته می‌شود اما در 
طراحی شهری و تعریف ارتباطات با پیرامون مال نادیده 
گرفته می‌شود. گونه مال‌های مستقل یک تجربه پیاده‌روی 
دستکاری‌شده را ارائه می‌دهد و تا حد زیادی ضد شهری 
می باشد. حذف تردد عابر‌پیاده به دلیل اثر دومینویی که 
از خود باقی می‌گذارد، زندگی عمومی شهری را تضعیف 
می‌کند. جهت‌گیری جعبه بزرگ به طورکلی با خیابان‌های 
خرید کوچک قابل پیاده‌روی سازگار نیست و گرایش‌های 
جدید معماری و شهرسازی در جهان به جنبش انسانی‌تر 
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اصلی  خیابان  از  گرفتن  ایده  با  خرید،  تجربه  کردن 
پیوسته‌اند. تعداد مال‌های مستقل نسبت به سایر گونه‌ها 
در شهر تبریز کم‌تر است اما به دلایل برتری فنی، مزیت 
اثرات شبکه‌ای و برندینگ، مال‌ها به این سمت  مقیاس، 
به  را  تفریح و سرگرمی  انحصار خرید،  پیش می‌روند که 
برای سایر  رقابت  امکان  نتیجه  در  اختصاص دهند؛  خود 
به جای  مال‌ها  واقع  به شدت دشوار می‌شود. در  گونه‌ها 
ایفای نقش مکمل برای همتایان‌شان در سایر مناطق شهر، 

خصوصی‌سازی،  می‌کنند.  عمل  شهر  یک  مثابه  به  خود 
کنترل متمرکز، جداسازی، حذف مسیرهای پیاده در گونه 
هستند.  شهری  زندگی  تضعیف‌کننده  مستقل،  مال‌های 
رابطه تعاملی سایرگونه‌ها با یکدیگر به دلیل نقش مفصلی 
خیابان تجاری بوده است. مدیریت شهری با بهره‌گیری از 
این تجربه موفق در گذشته و انتشار آن به دوره کنونی و 
هم‌افزایی‌های مختلف مال‌ها با خیابان و پیاده‌راه تجاری، 

می‌تواند زمینه تقویت‌ زندگی شهری را فراهم سازد.

پی‌نوشت
1. Open Market
2. Mc Morrough
3. Zucker
4. Market Hall
5. Arcade
6. Department Store
7. Country Club Plaza
8. Shopping Center
9. Festival Shopping Mall
10. Mega Mall
11. Power Center
12. Big Box
13. Lifestyle Center
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